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INTRODUCAO

O laboratério académico CRIA, tem como base levar temas para serem explorados pelos
alunos além da sala de aula. Muito mais do que apenas teorias sobre economia criativa sendo

ditas, vemos elas serem aplicadas e transformadas em realidades.

Neste segundo e-book, o laboratério trouxe a colaboracdo dos estudantes-pesquisadores
e suas reflexdes sobre gestdo, novas tecnologias em comunicagado, influenciadores em tempos
digitais e a transformacdo de territérios criativos. Dentro da economia das ideias, os artigos
trouxeram o impacto no desenvolvimento cultural, a questdo pandémica e a retomada pos cenario

do Coronavirus.

Além de artigos feitos pelos nossos alunos, encerramos esta publicacdo com a experiéncia
pratica realizada pelo professor e coordenador do laboratério, Leonardo Amato, que traz a reflexao
sobre a proposta educacional dos patrimdnios e equipamentos culturais e as percepcdes dos

alunos dos trés campus da universidade.

A Universidade Veiga de Almeida sempre tenta transpor a sala de aula, fazendo com que
as reflexdes ndo sejam puramente académicas, e sim que possam ser transformadoras e afetem
todo o sistema em que se encontra, € com mais esse livro damos mais um passo rumo a essa

mudanca. Boa leitural

Renata Luiz Feital de Oliveira
Coordenadora Curso Jornalismo/Publicidade
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CAPITULO 1

A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO APOIO
DO GESTOR PUBLICO NO DESENVOLVIMENTO DO SISTEMA CULTURAL
Tirza Rodrigues de Almeida

RESUMO

No mundo contemporaneo interdependente do inicio do século 21, a gestdo publica enfrenta
desafios complexos, como a polarizacdo e a desigualdade dentro dos paises e entre as nagoes.
Estratégias de desenvolvimento s3o necessérias, sendo a cultura criativa uma delas. E preciso
liberar o potencial criativo de todos para responder as mudancas tecnoldgicas e aos extensos
interesses culturais, econdmicos e sociais atuais. Ninguém pode reivindicar um monopdlio da
sabedoria como pessoas criativas inovadoras. Hoje, trocar bens, servicos e cultura € muito
importante para as sociedades. A politica e a cultura ndo conseguiram se engajar efetivamente.
Profissionais culturais se concentraram em satisfazer as exigéncias politicas de seus financiadores
na tentativa de obter para a cultura 0 mesmo apoio inquestionavel que existe para saude ou
educacdo, mas a verdade € que os politicos nunca serdao capazes de dar esse apoio até que exista
uma base mais ampla e mais articulada no consenso democratico dos gestores publicos.

Palavras-chave: Cultura. Cultura criativa. Territérios. Gestao publica.

INTRODUCAO

O sistema cultural enfrenta uma crise de legitimidade no governo atual. A cultura esta
sofrendo cortes extremos de financiamento e sao as opinides condenatoérias os sintomas de um
problema profundo que persegue a cultura nos Ultimos meses.

O diagnostico € preocupante, mas o prognostico € otimista. O segmento cultural tenta
fornecer uma compreensdo do porqué a cultura € importante e experimenta criar uma relacao
triangular entre produtores culturais, decisores politicos e publico. Porém, os desejos do povo sdo
diferentes dos anseios da maioria dos politicos, que parecem se importar apenas com questoes
econdmicas e sociais instrumentais. Como resultado, essa relagdo se tornou disfuncional. A
necessidade de apoio ao sistema cultural se torna uma conversa fechada e mal-humorada,
enguanto a midia desempenha um papel destrutivo entre a politica € o publico. O problema é
claramente sistémico, mas as solugdes devem comecar com oportunidades para mostrar que o

valor do desenvolvimento intelectual & ilimitado e infinitamente expansivel.



Em alguns lugares, o alinhamento de pensamento ja consegue ser adotado, 0 que exige
coragem e confianca por parte de profissionais em encontrar novas maneiras de construir uma
maior legitimidade diretamente com os cidaddos. Uma opcao € fazer os politicos entenderem a
forca da economia criativa € como os produtos dessa industria permeiam a vida contemporanea,
como a televisdo, a musica, 0s jogos € as artes cénicas, ocupando muitas horas de lazer das
pessoas, bem como dos seus criadores, produtores e realizadores. As evidéncias até agora
sugerem que tal abordagem teria sucesso e serviria aos objetivos de todos os envolvidos.

De acordo com Fleming (2018, p. 10):

[nJo Brasil, a definicdo oficial de Economia Criativa envolve “aqueles setores criativos
cujas atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador de valor
simbdlico, elemento central da formagdo do preco, e que resulta emproducdo de riqueza
cultural e econémica.

O que se entende por cultura vem mudando ano apds ano, deixando de ser simplesmente
uma familiarizacdo com uma lista selecionada de obras de arte e arquitetura e passando a ter
importancia como uma influéncia acumulada da criatividade nas artes, exposta nos museus, nas
galerias e nas bibliotecas, sendo transformada em grandes patrimonios. Assim, quando se fala
sobre a cultura, ha uma referéncia a uma rede extraordinaria de individuos e organizacdes, que
juntos a preservam, a refletem e a promovem como uma nagdo e toda a sua rica diversidade
(BOAL, 1980).

Esse artigo tem como problematizacdo a forma como as agdes de governo podem
contribuir (direta ou indiretamente) para o desenvolvimento cultural das cidades e dos territérios
criativos. Muitas vezes, a precariedade de recursos, sejam eles financeiros ou de mao de obra
especializada, emperra o desenvolvimento de politicas publicas culturais eficientes para diversos
municipios do Estado do Rio de Janeiro. Compreender de que maneira as cidades lidam com
esses problemas e quais as formascriativas utilizadas para vencé-los é essencial para supera-los.
O objetivo geral € demostrar o desenvolvimento de politicas publicas para cultura em municipios
do interior do estado do Rio de Janeiro, enquanto os objetivos especificos sdo definir cultura
criativa, descrever a indUstria criativa no Brasil, analisar o poder publico em cena, explicitar
orientacdes para garantir os interesses publicos como ponto de partida e caracterizar como a
cultura tem potencial para transformar comunidades.

Partindo dessas consideracoes, acdes concretas testadas em diversos locais de forma
singular ja aumentaram o acesso a cultura pela populagdo, bem como promoveram uma facilidade

e um crescimento significativos dos meios de producdo pelos agentes culturais por meio de



praticas, debates e trocas de informacdes. Como delimitacdo, demonstro especificamente as agdes
do 40° Prémio Paschoalino, na cidade de Marica, interior do Estado do Rio de Janeiro, e como
suas atividades modificaram o sistema de producao cultural junto ao poder publico local.

Sempre havera uma estética no aspecto da cultura em suas muitas formas e o governo
sempre desejara ser o melhor da exceléncia cultural, mas cada comunidade tem sua propria
cultura, sua propria histéria e suas proprias tradicdes. Neste mundo globalizado e interconectado,
0 que ainda € local e Unico tem um valor especial e deve ser apoiado e incentivado. Os gestores
publicos ndo devem mais ditar a cultura de uma comunidade, ou seja, dizer as pessoas o que criar
ou como criar. Logo, o papel do governo € permitir que a cultura local floresga com criatividade
e garantir que todos possam ter acesso a ela.

O fato € que os setores culturais sdo uma parte imensamente importante da economia e
da sociedade. Portanto, investimento em cultura ndo s tem imenso valor econdémico, como
também possui uma ampla gama de beneficios que tocam a todos no dia a dia, fazendo com que
a sociedade entenda melhor a profunda relagdo entre cultura, satde e bem-estar.

A metodologia da pesquisa neste artigo, segundo a abordagem, € qualitativa, pois envolve
um estudo imerso no assunto da investigacao e observacao para compilar dados de uma revisao
de literatura, através de autores renomados. Segundo Gil (2010), a tipologia das pesquisas
quanto as técnicas sera bibliografica. No que se refere a identificar de que forma a
criacdo/manutencdo e a difusdo do teatro no interior do Estado trazem beneficios para a regido,
este artigo € classificado como documental, pois seus dados ndo tiveram um filtro analitico.
Também é bibliografico, pois foram consultados livros de grandes autores sobre o tema, artigos
cientificos e publicacdes, entre outros. Quanto aos dados coletados, sera considerado secundario,

pois sua contribuicao vem descrita em livros, revistas técnicas, relatorios e internet.

CULTURA CRIATIVA

O desejo de criacbes cujo valor ndo € puramente pratico e se comunicam com o valor
cultural por meio da musica, do teatro, do entretenimento e das artes visuais ou comuniguem
posicdo social através do estilo e da moda € tdo antigo quanto a propria sociedade humana. As
belas obras sempre foram e continuardo sendo feitas por pessoas com imaginagao e talento para

fazer essa cultura criativa florescer.



A INDUSTRIA CRIATIVA NO BRASIL

As indUstrias obtém seus lucros com as habilidades criativas da forca de trabalho,
enquanto a geragao de propriedade intelectual e coletiva passa a ser conhecida como industria
criativa. O direito de propriedade intelectual € um catalisador que transforma a atividade criativa
em indUstria e protege a propriedade do criador das ideias, da mesma forma que outras leis
protegem o direito a propriedade de bens, terras ou edificios e permitem fazer escolhas do que €
para ser resguardado. Veja na Figura 1, de acordo com o guia A Economia Criativa Brasileira, de
Tom Fleming (2018), o que a Secretaria de Economia Criativa (SEC), alinhada com a classificagdo

dada pela UNESCO, no ano de 2009, definiu como as principais atividades criativas:

Setores Criativos Nucleares

- Museus

A : S v * Paisagens culturais
Patrim6nio Natural * Locais historicos « Datrimani
e Cultural e sitios arqueologicos Pairimdnio natural
B = Artes cénicas
Espetaculos * Fastas e festivais
e celebracdes = Feiras
C = Artesanatos * Escultura
Artes visuais E o
e pléstica Pintura * Fotografia
D *lws - Bibliotecas
Liwos | s o/oWss  (noshovita
e periddicos impressos * Feiras do livro
E » Cinema e video * Internet podcasting
Audiovisual e = Televisdo e radio * Videogames
midias interativas {incluindo a Internet) (incluindo on-line)
F * Design de moda * Paisagismo
Design e = Design gréfico = Servicos de arquitetura
servicos criativos * Design de interiores = Servicos publicitarios

Figura 1 — Denominacao Economia Criativa (SEC)

Fonte: Fleming (2018)

As indUstrias criativas no Brasil se originaram na década de 90. O conceito foi uma
tentativa de mudar os termos do debate sobre o valor das artes e da cultura, pois enquanto as
artes eram suportadas pela maioria dos governos, estes tendiam a enxergar apenas a margem da
economia, tornando o acesso a cultura muito estreito e dependente de subsidio publico. Atividades

decorrentes da criatividade e da cultura precisam ser entendidas como verdadeiras contribuicdes
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econdmicas, pois incluem ndo apenas as tradicionais formas de arte, como o teatro, a musica e o
filme, mas também empresas de servicos, como a publicidade, que vende seu criativo de
habilidades para alimentar a producdo cultural, o varejo de bens criativos e incluir empregos,
principalmente nas &reas de marketing, relagdes publicas e comunicagio (BRASILIA, 2011).

No entanto, as indUstrias criativas ndo operaram isoladamente. Elas estdao no centro de
uma rede de conexdes com outros setores industriais e sdo uma fonte de inovacdo para as demais
economias, principalmente por meio do design, do branding e da publicidade, tendo um papel
importante a desempenhar nas areas urbanas com a regeneracao e a coesao da comunidade.

As industrias criativas sao importantes tanto para as na¢des desenvolvidas quanto para as
nacdes em desenvolvimento, como é o caso do Brasil, um pais possuidor de uma cultura rica e
um conjunto de talentos criativos locais, que fica menos propenso a perder para a concorréncia
liderada por precos que causam a exploracdo de muitos trabalhos de fabricacdo e servicos
terceirizados para as economias dos paises desenvolvidos. A economia criativa oferece maneiras
de desenvolver regides desfavorecidas economicamente, que tendem a se agrupar
frequentemente em distritos da cidade que foram abandonados pela producdo tradicional das
indUstrias (BRASILIA, 2011).

As vezes, isso ndo é planejado pelos governos, apenas surge por parte dos préprios
artistas ou das pessoas criativas que se mudam para determinadas localidades da cidade e criam
uma economia. Em outros casos, o governo local conscientiza e fortalece as indUstrias criativas

fornecendo assisténcia e designando o distrito como um polo criativo cultural.

O PODER PUBLICO EM CENA

As funcdes e tarefas da administracao publica podem e devem ser derivadas de interesses
publicos identificados e reconhecidos, uma vez que assegura-los € a razdo de sua propria
existéncia. A orientacdo da administragao publica para assegurar os interesses publicos pode ser
entendida como a solucdo de problemas concretos doscidadaos, grupos populacionais individuais,
e como garantia do funcionamento da sociedade como um todo (SANTOS, 1987).

A esse respeito, a administracdo publica esta interligada com a politica publica, cujo
objetivo & identificar, expressar e reconhecer os interesses publicos e escolher os meios
adequados para satisfazé-los. E claro que o processo de identificar, reconhecer e satisfazer esses
interesses & sempre influenciado por interpretacdes politicamente e ideologicamente afetadas. Se

o poder publico acredita em arte e cultura com recursos publicos, entdo também acredita na
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igualdade de acesso, atraindo e acolhendo todos.

ORIENTACAO PARA GARANTIR OS INTERESSES PUBLICOS COMO PONTO DE PARTIDA

No Brasil, a administracdo publica foi negligenciada devido ao fato de que os politicos
duvidavam da propria existéncia, da extensdo e da sua importancia para os cidaddos. Interesses
publicos identificados e reconhecidos podem tornar-se uma boa base para diferenciar as funcoes
da administracdo publica. Nessa dire¢dao, mudancas significativas sao necessarias, especialmente
em conexao com a reforma econdmica, com a democratizacdo politica e com a protecdo dos
direitos humanos basicos e liberdade (BRANT, 2009).

As fungdes de todo o setor publico estdo passando por mudancgas radicais de posicao em
relacdo a economia e a eliminagdo de métodos ineficazese burocraticamente onerosos de
intervencdes diretas. As principais modificagdes resultam nas condigdes internas e externas do
desenvolvimento e do funcionamento da economia, principalmente quando se trata da
transformacgdo do mercado no processo de globalizacdo das relagdes econdmicas (BRANT,
2009).

E necessério elaborar e executar politicas setoriais eficazes, especialmente em matéria de
seguranca interna e externa, politica regional, politica de transportes, politica de informacdo e
comunicacao, politica ambiental, politica de educacao, politica social, politica de emprego e politica
de satde. Uma administracdo publica e um setor publico que funcionem bem proporcionam
condigdes para a prosperidade da iniciativa privada, criando uma infraestrutura. Assim, uma
administracdo moderna, racional e eficaz € um pré-requisito substancial e insubstituivel para o
crescimento econdémico (CALABRE, 2011).

Outra funcdo significativa da administracdo publica € assegurar e fortalecer instituicoes e
mecanismos democraticos. Duas dire¢cdes principais do desenvolvimento da democracia politica
podem ser mencionadas: a primeira € o fortalecimento das instituicbes e dos mecanismos da
democracia representativa e a segunda € o desenvolvimento das instituicdes e dos mecanismos
de democracia participativa, isto €, participagao direta dos cidaddos e das suas organizacdes na
gestdo e administracao do Estado. A prevencdo de uma possibilidade de retorno ao regime
totalitario esta ligada a protecdo consistente dos direitos humanos e liberdades fundamentais
(SANTOS, 1987).

A funcdo social do Estado e a administragao publica decorrem principalmente dos deveres
do Estado no que tange aos cidadaos, que correspondem a seus direitos econdmicos, sociais e

culturais, de acordo com a Constituicdo (LARAIA, 1986). Cabe ressaltar que a avaliagdo da
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administracdo publica depende do cumprimento de suas tarefas e fun¢des e das contribuicdes
para assegurar tarefas e objetivos sociais, tornando importante os resultados obtidos. Em seguida,
ha uma questdo de quao adequada € a organizacao interna para o0 desempenho das tarefas e
como a eficacia externa é suportada (SOUZA, 2010).

A avaliacdo das tarefas e funcbes de desempenho pela administracdo publica e de sua
eficacia social recebe pouca atencdao no Brasil. O sistema de controle ndo foi abrangente e a
avaliagao da administracdo publica e de seus componentes individuais € bastante aleatdria,muitas
vezes em conexao apenas com criticas publicas. Ha auséncia de um sistema de motivagao
positiva para alcancar as tarefas e as metas estabelecidas (SOUZA, 2010).

A relacdo do publico brasileiro com as instituicdes publicas € caracterizada por uma certa
crise de confianga. A distancia social entre os cidadaos e a administracdo ainda sdoconsideraveis,
mas em alguns casos chega a ser critica (BRANT, 2009). Deve notar-se, assim, que a relagdo
entre a administracdo publica e os cidaddos mudou notavelmente nos Ultimos 25 anos. Um
cidaddo que, originalmente, recebeu ordens e proibicdes, esta se tornando um parceiro, um
usuario, um cliente (CHAUI, 2009).

Além disso, ainda existe o problema da burocracia. No caso da gestao no transito, por
exemplo, a questdo levantada para consideracdo € um monopolio. O Estado deve ter cuidado
consistente e intencional, a fim de restringir significativamente a inclinacdo do servidor ao
comportamento burocratico, especialmente quando a administragdo deixa de ser a mera
implementacdo legal das leis e comega a existir uma necessidade cada vez maior de agir de
maneira criativa e tomar iniciativas (LARAIA, 1986).

A administracdo renuncia, assim, a sua posicao privilegiada, sendo apresentada cada vez
mais como prestadora de servicos. As autoridades administrativas buscam formas de melhor
interacgdo e cooperagao com os cidaddos. E importante para a relacdo entre a administracdo e o
publico que ndo haja a¢des arbitrarias, especialmente na tomada de decisdes em processos
administrativos de gestdo no transito ou quando o transporte publico local esta restrito (BOAL,
1980). O cidaddo ndo deve ter a sensacdo de que ele € um mero “objeto” do processo, apenas
esperando e ficando em siléncio. Pelo contrario, ele deve ter um direito real de “ser ouvido”, uma
oportunidade para expressar sua opiniao e atitude.

Por fim, cabe ressaltar que a administracdo, no que se refere a gestao no transito, muitas
vezes sobrecarrega a si € ao publico pela cooperacao insuficiente de seus componentes. No
entanto, alguns pré-requisitos para a acdo direcionada da administracdao publica sdo o
reconhecimento do seu papel e das suas tarefas e a motivacao suficiente para cumpri-las. Assim,

os cidaddos devem se familiarizar de forma compreensivel.



13

A CULTURA TEM POTENCIAL PARA TRANSFORMAR COMUNIDADES

O governo do Estado do Rio de Janeiro vem implementando medidas para aumentar a
participacdo na cultura, especialmente entre os excluidos, quando se trata das oportunidades que
a cultura tem a oferecer. As riquezas culturais devem beneficiar os municipios e as comunidades
em todas as localidades por intermédio das secretarias da cultura, que fazem uma contribuicao
para a regeneracao da salde e bem-estar dessas regides. Como descreve Chauf (2009), um
modelo de sucesso de um investimento cultural no qual o publico funciona juntamente com ganhos
de renda, financiamento do setor privado e filantropia € o ideal, pois esta mistura de fluxos fornece
a base para um setor cultural préspero e resiliente.

O que se entende por cultura vem mudando, também, o gestor publico, ndo significando
mais apenas a familiarizagdo com uma lista selecionada de obras de arte e arquitetura, mas
influenciando o acUmulo da criatividade, com exposicdes em museus, galerias, bibliotecas, arquivos
e patriménios. Quando se trata de cultura atual, os gestores se referem a uma rede extraordinaria
de individuos e organizagles, que juntos a preservam, a refletem e a promovem, sempre
respeitando a diversidade local (BRANT, 2009).

Um exemplo disso € a parceria de municipios com a Federacao de Teatro Associativo do

Estado do Rio de Janeiro (FETAERJ), pois:

[...] a FETAERJ associa grupos de teatro com o objetivo de desenvolver o fomento, a
criagdo/manutencdo e a difusdo do teatro no nosso Estado. Ha mais de 40 anos trabalha
com o principio da descentralizagdo da produgdo cultural, [...] realizando festivais,
congressos, seminarios, oficinas, mostras, [...] leituras, cursos e FESTIVAIS DE TEATRO.
(FETAERJ, 2019, ndo paginado)

Todos devem ter a chance de conhecer a cultura do pais, participar, criar € ver suas vidas
sendo transformadas por ela. Por isso, os governos devem ter uma boa estrutura, promover e
apoiar os setores culturais em todos os municipios, inclusive no interior dos estados. E necessario
criar politicas e programas que beneficiem esses setores em diversas localidades, incluindo
beneficios e incentivos fiscais, financiamentos, venda de bilhetes de loteria, acesso aprimorado a
alta velocidade de banda larga e suporte para atividades culturais especificas (BARROS, 2011).

Bons exemplos de criacdo de programas benéficos aos setores culturais sdo os festivais

de Teatro promovidos pela FETAERJ, realizados em varios municipios do interior:

O Festival da FETAER) — PREMIO PASCHOALINO — ¢ a ac&o mais importante realizada
pela Federacdo de Teatro Associativo do Estado do Rio de Janeiro. Com mais de 40
realizagdes, o festival possui um grande histérico sendo reconhecido como um dos
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festivais mais importante do pais, ocorrendo de forma ininterrupta. O préprio nome do
Festival € uma homenagem ao grande ator e guerreiro da arte Paschoal Carlos Magno.
O Festival acontece anualmente no final do més de julho e, neste perfodo de grande
encontro teatral, os federados vivenciam diariamente os espetaculos da Mostra de
grupos e companhias do Estado do Rio de Janeiro, Companhias convidadas de outros
Estados, oficinas, debates, discussdes acerca do fazer teatral. O festival € o momento
de troca de experiéncias, de arte e linguagens de artistas de locais diferentes que somam
estas experimentagdes. (FETAERJ, 2018, ndo paginado)

A cultura traz muitos beneficios para os gestores publicos, podendo citar como principais:
o valor intrinseco, que € o enriquecimento do valor da cultura em si; o valor social, melhorando a
escolaridade e ajudando pessoas mais saudaveis; € o valor econdbmico, que mostra como a cultura
contribui para o crescimento econémico e para a criagdo de empregos. O valor intrinseco da
cultura cria inspiragao, enriquece € melhora a visdo de vida. As evidéncias sugerem que a cultura
0 obtém por meio do impacto positivo no bem-estar pessoal, pois seu envolvimento, seja como
espectador ou como participante, aumenta significativamente a satisfacdo com a vida (CALABRE,
2011). Ja o valor social da cultura tem importantes beneficios sociais em termos de salde,
educacdo e coesao da comunidade. Sdo evidentes os efeitos benéficos das artes tanto na saude
fisica quanto na saude mental, incluindo mudancas fisiologicas e psicoldgicas em desfechos
clinicos, diminuindo a quantidade de tempo gasto no hospital, além de melhorar a saude
mental.

Fatos mostram que o envolvimento na cultura pode aumentar a probabilidade de um
jovem ir mais longe em seus estudos. Observe a opinido do presidente da FETAERJ, Sr. Pablo
Rodrigues, a respeito do ensinamento técnico nas oficinas promovidas no 40° Festival de Teatro

Estadual da FETAERJ em Marica:

Presidente da FETAERJ, o gestor cultural e iluminador Pablo Rodrigues ministrava a
oficina de iluminagdo que, segundo ele, ajuda a preparar o backstage dos municipios
aqui representados. “Noés temos varios iluminadores que sairam dessas oficinas e
voltaram para 0s seus municipios com uma bagagem técnica muito maior. Isso € de uma
importancia ndo s6 econdmica, porque muitas vezes ja saem daqui com uma profissao,
como permite que tenham uma visdo da parte externa do fazer teatral”, ponderou.
(NUNES, 2018, ndo paginado)

O valor econdmico da cultura vem do crescimento do turismo nas localidades, como a
promocao de festivais culturais. Com isso, o nimero de pessoas empregadas por ano nos setores
criativos aumenta.

Como ja explicitado nesse artigo, a participacao na cultura € significativamente menor entre
as pessoas de baixa renda. Sendo assim, o gestor publico deve abragar e beneficiar a diversidade

com um compromisso sincero de inclusdo. Deve entende também que, quando as pessoas sdo
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jovens, o Estado devefornecer nas escolas um curriculo amplo e equilibrado que promova o
conhecimento cultural, pois experimentar e entender a cultura € essencial para educacdo. O acesso
a grandes obras de arte, musica boa, literatura e teatro € uma parte importante para todas as
criangas e jovens, pois proporciona a experiéncia de aprender a tocar um instrumento musical,
a desenhar, a pintar e ainda a dancar e a interpretar. Tudo isso pode construir paixdes ao longo
da vida e acabar abrindo portas para carreiras na cultura e para criatividade nos setores artisticos
em qualquer lugar (BARROS, 2011). A falta de olhar do gestor publico pode estar tirando o
conhecimento e as habilidades de muitas criangas desfavorecidas que sdo excluidas pela pobreza.

Deveria haver melhor acesso ao desenvolvimento de habilidades e mais claros caminhos
para descobrir talentos nos setores culturais e criativos, pois a tradicdo das artes cénicas, por
exemplo, necessita ser compartilhada e conservada. Sendo assim, gestores publicos precisam
garantir que haja clareza e rotas combinadas para habilidades e carreiras nos setores culturais,
tanto para técnicos quanto para artistas.

Os caminhos para os setores culturais precisam ser melhor definidos, sinalizados e
apoiados, especialmente para jovens e pessoas desfavorecidas. Portanto, os responsaveis por
financia-los devem mostrar a realidade e a diversidade dos municipios, dos estados e do pais,
para que a cultura represente diversos cidaddos da sociedade, bem como seus talentos artisticos
e forgas de trabalho.

A diversidade € essencial para o sucesso de setores culturais. Usar todos os talentos
regionais € desafiar e rejuvenescer jovens e portadores de deficiéncia que podem trabalhar e
possuem familiaridade com esses setores. E indiscutivel que foram feitos progressos abordando
o equilibrio de género e representacao LGBTQIA+ dentro da cultura e dos seus setores. Caminhos
mais claros para pessoas de grupos é€tnicos negros, minoritarios e deficientes fisicos estdo
finalmente sendo encontrados. Ainda que timidamente, governos estdo trabalhando para essa
melhoria de oportunidade (BARROS, 2011).

Contudo, apesar da inclusao, alcancar maior diversidade tem sido um problema por muitos
anos. Os numeros gerais sobre diversidade ndo refletem as médias nacionais. No momento, ndo
sdo vistos setores culturais verdadeiramente comprometidos com essa esfera, apesar das origens
étnicas brasileiras serem predominantemente negras e pardas, o que torna essa situagao ainda
mais decepcionante.

Por fim, deve-se dizer que cada comunidade foi moldada por uma combinacdo Unica de
paisagens, arquitetura, tradicdes, festivais, artesdos e artistas. E necessario que cada vez mais
lideres compreendam o potencial da cultura e expandam suas visdes para colocar a cultura na

vanguarda das regides, sendo uma das estratégias de parceria com gestores publicos dos
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governos locais. As autoridades devem estar preparadas para apoiar, colaborar e melhorar praticas

bem-sucedidas, como o exemplo da FETAERI e do governo do municipio de Marica.

CONSIDERACOES FINAIS

A cultura, mais amplamente no mundo comercial, € as politicas publicas que afetam a
capacidade das pessoas de imergirem na cultura do préprio pais estdo indissociavelmente ligadas
a questdes de justica social. No Brasil, parte da populagdo € cultural e criativamente privada de
direitos, mas a justica social ndo sera alcancada simplesmente por aumentar o acesso a
determinada cultura, pois ela deve estar aberta a contestacdo e a adaptacdo de todas as partes
da sociedade.

Cabe dizer que esse projeto acontece a longo prazo. Quase toda a populagdo participa
de alguma atividade cultural, mesmo que esteja fora da cultura do pals e dos critérios comumente
adotados para medir a participagao nas artes por alguns governantes, ja que quase todo o cidadao
ouve, 1€, assiste, danca e canta.

O cidaddo parece até ter um desejo de se juntar mais a cultura dita "legitima", mas muitas
vezes é recebido pelo gestor publico com um forte senso de rejeicdo, sendo excluido de algo que
gostaria de acessar. Em uma sociedade democratica moderna, a capacidade de entender e de
envolver-se com a rica variedade de culturas € uma condicdo prévia para poder desempenhar um
papel completo na vida contemporanea.

A falta de cultura e de confianca impde limites a mobilidade social, mas o importante é a
capacidade de se expressar culturalmente, tornando-se uma marca de liberdade e um exercicio
de poder. Se a cultura é a ferramenta que ajuda a quebrar as divisdes e desigualdades de classe,
em vez de forcar parte da populacdo a gostar da "alta cultura", o gestor publico deve entender
que a propria cultura deve ser acessada por todos.

O desafio de criar um diferente alinhamento entre cultura, politica e publico ja foi
desenvolvido pela FETAERI, que da a sua contribuicdo a producao cultural, associando-se a
grupos de teatro com o objetivo de desenvolver o fomento, a criagdo, a manutencdo e a difusao
das artes cénicas no interior do estado, por meio do festival do prémio Paschoalin e da parceria
com o municipio de Marica. Esse exemplo deve ser usado como um ponto positivo para prosperar
a cultura regional, fazendo com que a cultura criativa traga beneficios socioecondmicos para a

regiao.
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CAPITULO 2

O YOUTUBE E A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE INFANTIL
Lucas Grillo Matias

RESUMO

O presente artigo tem como intuito estudar o impacto dos youtubers mirins na construgao
identitaria das criancas no século XXI, buscando entender o que as leva a serem consumidoras tao
assiduas desse novo meio de comunicacdo, e de que jeito o YouTube € responsavel por tal feito,
considerando seus meios para atrair a atencao das criancas, tanto para serem consumidoras
quanto produtoras dentro da plataforma. Considerando tais afirmacdes, de que forma podemos
relaciona-las a um estudo ja conhecido da comunidade filosofica e comunicadora social? Além de
apresentar as possiveis consequéncias que esse consumo excessivo traz para os produtores e
espectadores, esse trabalho objetiva entender como isso pode prejudicar a vida, o rendimento
escolar, a interagdo familiar, entre outros métodos de comunicacdo social, das criangcas e dos

jovens.

Palavras-chave: YouTube. Jovem. Sociedade. Midia. Espetaculo.

INTRODUCAO

Os jovens de 14 a 17 anos enxergam 0s youtubers como Seus iguais, CoOmo pessoas
engajadas que, muitas vezes, compartilham a mesma vida e interesses que eles, o que facilita a
rapida identificacdo entre eles e os contetdos produzidos. Devido ao grande avanco tecnoldgico,
as criangas de hoje ja nascem em um ambiente de cultura participativa digital, o que as mantém
bem-informadas acerca das novidades do meio digital, e, consequentemente, por dentro dos
novos youtubers aos quais mais se identificam.

As criangas do século XXI sdo menos dependentes dos adultos em relacdo a construcao
de suas identidades, visto que, conforme os avangos tecnoldgicos, elas tiveram total acesso a

novas culturas, histérias e opinides divergentes das vistas dentro de casa.

O YOUTUBEE A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE

Um dos principais fatores para tal avanco foi o estrondoso sucesso do You/ube, que deu
VOZ € espago para qualquer um mostrar seu trabalho e ponto de vista, inclusive criangas, levando

outros jovens a serem seus espectadores e criarem vinculos sociais, tomando para si trejeitos e
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caracteristicas tipicas desses criadores de conteddo audiovisual.

O YouTube revolucionou ndo sé a produgdo de contetdo e o trabalho de produtor, mas o
jeito de consumir produtos midiaticos, uma vez que o site deu liberdade e espaco para qualquer
pessoa, de qualquer idade, criar e depositar seu trabalho na plataforma, criando uma geracao de
consumidores. Agora, as criangas buscam os canais de outras criangas para se espelharem e
consumirem seus conteldos, o que as leva a seguirem seus exemplos.

Essa nova geragao consome os conteddos audiovisuais de uma nova maneira,interagindo
e criando um vinculo direto com o produtor, uma vez que o You/ube disponibiliza a funcdo de
comentarios em sua plataforma. Assim, os criadores e, muitas vezes, idolos, ficam cada vez mais
acessiveis ao seu respectivo publico.

Tendo isso em vista, a construcao da identidade das criancas do século XX| tem sido cada
vez mais pautada na cultura do sucesso e do espetaculo, e muito disso se deve ao You/ube e a
sua métrica de funcionamento, em que 0s canais sao premiados ao cumprirem metas de inscritos
e tornam-se privilegiados de acordo com seu nimero de visualizagdes, fazendo com que os
produtores de conteddo busquem cada vez mais o crescimento dentro da plataforma. Tal fato vem
afetando muito as criangas, principais consumidoras da plataforma atualmente. Por isso, ao se
depararem com produtores mirins, muitas vezes com a mesma idade ou até mais novos, que
atingiram essa meta, as criangas se espelham e visam um dia alcancar tal feito, imergindo assim
na cultura participativa influenciada pela sociedade do espetaculo da cultura e do sucesso.

Sem dulvida, o fator determinante para tamanha influéncia do You7ube na construcdo
identitaria dos jovens foi a grande interatividade que a plataforma dispde. Hoje em dia as criancas
ndo se contentam mais em ser apenas espectadoras, fazendo com que elas, segundo estudos
atuais, procurem cada vez mais se inteirar, interagir, comentar, participar e fazer parte do ambiente
ao qual estdo consumindo o conteldo.

Também é importante salientar o aumento do consumo de /nternet por outros veiculos
aléem do computador, como os tablets e, principalmente, os celulares, que ficaram cada vez mais
populares entre os jovens, muito por sua mobilidade e facil acesso ao mundo conectado,
permitindo que a crianca navegue pela /nternet em qualquer lugar com disponibilidade de rede.

O YouTube rompeu uma barreira cultural e econdmica, uma vez que se permitiu ser um
ambiente tanto de entretenimento, quanto de trabalho. Ao unir os consumidores com os
produtores de conteudo, a plataforma obteve cada vez mais inscritos em seus canais, 0 que
aumentou consideravelmente a usabilidade de criancas que viam no s/ife uma oportunidade de
futuro ao espelharem-se em criangas, assim como elas, que ja faziam sucesso na plataforma.

O fato de os astros atuais das criancas serem também criancas € um dos principais méritos
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do Youlube. Até o inicio dos anos 2000, a principal fonte de entretenimento infantil eram os
programas de televisdo como o "Xou da Xuxa", “Fofdo” etc., o que entretia, mas ndo desenvolvia
na maioria das criangcas um desejo de ser como 0s apresentadores de seus programas favoritos.
Ao verem criancas fazendo sucesso com a /nternet, os jovens assimilam que é possivel alcancar
o patamar de seus novos idolos.

Com o avanco da popularidade dos astros mirins no You/ube, as empresas viram um novo,
e melhor, caminho para a exposicao de sua marca, afastando-se de anuincios televisivos, nos quais
atores sdo contratados para divulgar seus produtos. Agora, a tendéncia € que prefiram fazer uma
parceria com um youtuber, uma vez que as criangas se identificam como amigos proximos de seus
idolos da /nternet, devido a grande interagdo ja mencionada, o que a faz ser mais solicita e atenda
acerca do produto apresentado pelo youtuber. Assim, devido ao fato de ser uma plataforma muito
intuitiva e permitir a expansao de seus usuarios para outras redes sociais, a empresa consegue
reunir as informacdes necessarias para uma boa anélise de resultados a respeito do sucesso ou
ndo de sua parceria com determinado produtor.

Além disso, hoje em dia, as criangas ja nascem nativas digitais, o que ajuda muito nas
estratégias de comunicacdo delas com seu publico. Dessa forma, os youtubers se expressam de
um jeito que atraia o publico jovem, uma vez que eles ja foram espectadores um dia, tornando a
relacdo youtuber-inscrito cada vez mais proxima e intima, fazendo com que a crianga que consome
aquele conteldo se sinta parte da vida cotidiana do seu idolo.

A nova geragao de idolos digitais veio para mudar completamente a forma como as
criancas enxergam seus admirados. Por exemplo, ao ver um jogador famoso de futebol ou uma
atriz famosa de Hollywood, a crianga sonha em ter o que eles ja tém, e tomam aquele nivel de
sucesso como uma meta inalcancavel. Ja com os youtubers acaba sendo diferente, uma vez que
elas os tém como amigos € ndo como inatingiveis, entendendo que podem chegar no mesmo
patamar daqueles que tanto admiram, devido ao fato de usarem a mesma plataforma, o You/ube,
um para consumir, € o outro para trabalhar. Essa proximidade torna a crianga suscetivel a acreditar

que um dia chegara no mesmo nivel do idolo/amigo.

O YOUTUBEE A SOCIEDADE DO ESPETACULO

Um preambulo pode ser tracado a respeito da nova geracao youtuber mirim € o conceito
de sociedade do espetaculo. Segundo Guy Debord (1931-1994), o espetaculo consiste na
interacdao humana através de uma midia, seja ela video, audio, fotografia etc. Partindo desse ponto,

podemos analisar uma espetacularizacdo da vida e de eventos cotidianos, levando em
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consideracdo as novas midias e a nova geracao de jovens e criangas. Isso posto, chegamos no
YouTube e nas redes sociais atuais que geram conteudo a respeito da rotina, como o /nstagram e
o /witter, em que os influenciadores mostram coisas mais intimas do seu dia a dia, aproximando
ainda mais o seu publico da amizade neles projetada.

Porém, ha também o lado negativo, visto que estamos em um momento da sociedade
digital em que o parecervale mais do que o sere, por conta disso, os influenciadores estao cada
vez mais demonstrando ser algo que ndo sao, tanto fisicamente, como na edicdo de fotos para
parecerem mais magros e se encaixarem nos padroes, quanto psicologicamente, mentindo sobre
sempre estarem felizes e satisfeitos com suas vidas. S&o pouquissimas as vezes que esses
influenciadores sdo vistos em suas redes sociais demonstrando sentir o que realmente estdo
sentindo, o que acaba criando uma ilusdo para aqueles que os seguem, os fazendo acreditarem
na vida perfeita que, na verdade, ndo existe.

Esse fator também acarreta diversos problemas psicoldgicos para os influenciadores, uma
vez que, em algum momento, eles se dao conta que estdo vivendo uma mentira nas redes sociais
apenas para ter um engajamento e se manterem no topo como relevante naquele meio, o que
gera diversos problemas, podendo ocasionar em um quadro de depressao.

A forma como a vida € levada hoje em dia &€ uma das principais influéncias para a sociedade
do espetaculo e para a cultura participativa, nas quais as criangas estdo inseridas. Desde muito
cedo, os jovens ja tém contato com celulares, tablets e computadores, ou seja, acesso total a tudo
que ha na /nternet e, com isso, sao inseridos nas redes sociais, partindo do ponto de que elas
vieram para serem ferramentas de interagao entre amigos e familiares. Contudo, hoje em dia, elas
tornaram-se um lugar em que a crianca fica exposta a males e perigos, sujeitando seu psicoldgico
e sua integridade fisica a ataques, uma vez que acabam buscando se adequarem aos padrdes,
muitas vezes falsos, impostos nas redes e, com isso, vao aprendendo a nao gostar de seu proprio
corpo, cabelo, jeito de agir € muito mais.

As redes sociais também impde um sfatus aqueles que mais possuem seguidores, fazendo
parecer que o que os fazem populares e felizes € a quantidade de pessoas que os seguem,
contribuindo para uma cultura excludente das redes sociais, que afeta ndo s6 as criangas, como
também muitos adultos influenciadores, uma vez que isso 0s domina € 0s mesmos nao se
reconhecem mais como amigo, marido, pai, filho, enxergando-se apenas como um produto
construido e moldado para as redes sociais, sem integridade e personalidade propria, sempre
buscando o melhor para alcangar maiores numeros, seguidores e engajamento.

Se isso ja & complicado para um adulto, imagine todo esse peso na consciéncia de uma

crianca que comegou com esse projeto apenas para se divertir e imitar seus idolos, sem considerar
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a quantidade de seguidores, engajamento e, principalmente, dinheiro que ela comecaria a faturar,
fazendo com que enxerguem a brincadeira como um trabalho, esse, muitas vezes, sendo a
principal renda da casa, culminando no desejo dos pais na continuidade da producdo dos
conteldos.

O status que as redes sociais permitem devido a quantidade de seguidores € fomentado
ainda mais pelos seus usuarios, em que diversas vezes os influenciadores promovem eventos e
festas em comemoracao a determinada quantidade de inscritos obtidos. Tomemos como exemplo
o youtuber Renan Floriani, que fez um video especial em seu canal contando que recebeu uma
festa surpresa de seus familiares e amigos em comemoracgao aos 3 milhdes de inscritos em seu
canal. Assim, ao promover essas festas e eventos especiais, os influenciadores deixam claro seu
apreco e reconhecimento pelo carinho recebido pelos fas. Porém, também deixam em evidéncia
sua importancia em relagdo aos numeros e seguidores, o que afeta diretamente o imaginario
infantil que o acompanha, fazendo com que a crianca ache que para fazer sucesso em seu canal
pessoal, deve atingir tais nimeros e relevancia, o que a remete a uma cobranga muito exigente e,
qguando ndo atinge o seu objetivo, passar a acumular frustagdes que serao prejudiciais para seu

psicolégico e formagao de seu imaginario sobre a vida.

O YOUTUBE E A ATUALIDADE

Desenvolvido em 2005, o You7ube € uma plataforma que hospeda videos na internet,
porém, com o passar dos anos, tornou-se bem mais do que isso. Atualmente, ele € visto como
principal fonte de renda de familias para algumas pessoas e como sonho para outras, permitindo
que qualquer um publique videos, desde que correspondam com as diretrizes e regras do site,
premiando aqueles que atingirem metas dentro da plataforma.

O YouTube esta sendo um sucessor da televisdo e programagdes infantis de TV. Agora,
os principais influenciadores mirins atuam na plataforma e, com eles, vieram praticamente todo o
publico infanto-juvenil. A grande maioria dos canais infantis, como Cartoon Network, Nickelodeon,
Discovery Kids, dentre outros, possuem canais no You/ube nos quais postam trechos, programas
especiais e diversas coisas relacionadas a sua programagao, 0 que gera um engajamento muito
grande, aproveitando-se do baixo alcance televisivo que tem atingido nos Ultimos tempos entre
0S jovens e as criangas.

Talvez o maior trunfo para tamanho sucesso seja sua interatividade e total disposicao da

crianga ao que ela deseja consumir, uma vez que, como supracitado, a crianca nao quer mais ficar
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a disposicao da programagao de televisdo, podendo controlar o quer ver, guando e onde, deixando
claro seu dominio perante o contetido, ndo o inverso.

Muitos pais e responsaveis ficavam inseguros em relacdo a seus filhos criarem contetdo
para o YouTlube, porém, hoje em dia, &€ uma profissdo bem-vista entre os jovens e adolescentes,
em que muitos buscam investir em seus canais para o crescimento tanto da plataforma quanto
pessoal, realizando sonhos que antes ndo eram possiveis e nem atingiveis.

Em pesquisa realizada com mais de dez pais de criancas, majoritariamente entre 1 e 10
anos, ficou claro que 90% dessas criangas consomem videos no You7ube diariamente por mais
de sete horas seguidas, e que possuem alguns desses youtubers como idolos.

Levando em consideragdo a pesquisa realizada, ficou claro que a carreira no You/ube
cresceu demais no conceito das criangas a respeito do que elas sonham como emprego dos
sonhos, 0 que seria inviavel ha alguns anos. Enquanto muitas criangcas que cresceram nos anos
80 e 90 sonhavam em ser médicos, advogados, jogadores de futebol, atores etc., e, hoje, sdo
pais e maes que possuem filhos crescendo no maior pico que o desenvolvimento da comunicagao
social ja atingiu em relacdo a tecnologia de informagdo. Esses pais tendem a ndo encarar uma
carreira no Youlube como um trabalho sério e, por muitas vezes, desencorajam o sonho dos
filhos.

Todavia, os pais menos conservadores acerca do meio socio-tecnoldgico ja entenderam
que uma carreira como youtuber pode ser ainda mais lucrativa para seu filho que um emprego
tradicional de carteira assinada. Além disso, a midia vem crescendo cada vez mais €, junto dela, o
interesse das marcas em serem expostas em tais canais, como ja fora mencionado. Portanto, €
perfeitamente viavel monetizar a imagem do youtubervisando gerar renda mais do que suficiente
para se manter e se tornar a principal fonte de receita e capital para toda uma familia.

Levar o You/ube como profissdo, entretanto, tem suas desvantagens, pois, por ndo ser
um emprego de carteira assinada, o criador ndo tem qualquer seguranca sobre o quanto ira
receber no final do més, porque ndo ha um salario fixo. Assim, terdo meses em que se ganhara
muito € meses em que se ganhara pouco, segundo relatos de profissionais da area. Tudo
dependera do seu esforco e empenho, da quantidade de videos postados, da qualidade a eles
imposta para engajar mais publico, do seu entendimento das diretrizes da plataforma para melhor
rendimento de seus videos e, consequentemente, seu canal. Tudo isso ha de ser levado em
consideracdo na hora de optar por se dedicar inteiramente ao seu canal do You/ube.

Dos youtubers mais famosos, muitos comegaram o canal por hobbies, algo apenas para
se divertir e/ou enviar videos para a familia. Um grande exemplo do poder que tem o You/ube €

a histéria do cantor Justin Bieber, cuja carreira comecou devido a um dos videos, postados pelos
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seus pais para que o restante da familia visse, viralizar, resultando na fama do cantor canadense

ao redor de todo o mundo, atingindo, hoje, mais de 60 milhdesde inscritos em seu canal.

A CONVERGENCIA DE GERACOES NO YOUTUBE

O YouTube se tornou muito mais do que apenas um site para hospedagem de videos e
memes de gatos. De alguns anos para ca, ndo apenas criangas, mas muitas pessoas comegaram
a consumir contetdos na plataforma. Adolescentes em idade escolar e jovens universitarios
utilizam a plataforma para estudo e fixacdo do que foi visto em sala de aula, usufruindo dos
milhares de videoaulas sobre todos os assuntos possiveis, disponiveis no You/ube, como o
YouTube Brasil, que conta todos os anos com uma super aula para o Enem (Exame Nacional do
Ensino Médio), que consiste em uma /ive com mais de quatro horas de duracdo, totalmente
gratuita, promovida pelo canal " You7ube Edu’, visando ajudar aqueles alunos que ndo possuem
condigdes de se matricularem em um curso pré-vestibular para estudar para a prova.

Outro exemplo de como o YouTube tornou-se algo maior do que apenas um site
hospedeiro foi a grande busca acerca de receitas, viagens, economia, finangas, dentre outras
coisas que sdo de interesse do publico adulto, ou seja, a plataforma virou uma ferramenta cotidiana
para as pessoas mais velhas que buscam se atualizar sobre as novas informacdes e dicas, indo
do passo a passo do preparo de uma nova receita para 0 almogo a programacao de um bom
roteiro para uma grande viagem em familia.

Tudo isso esta disponivel no Youlube, em sua maioria, de forma gratuita, tornando a
plataforma, assim, parte do imaginario popular, tanto das criancas quanto dos adultos. Hoje,
quando suscita uma duvida sobre como preparar um empadao de frango, por exemplo, 0 usuario
encontra no sife 0 passo a passo da receita, explicada e realizada pelo apresentador, como antes
era feita na televisao, quando o telespectador ficava refém do que a produgdo do programa havia
preparado. Com o YouTube, ele escolhe sobre o que deseja ver e aprender, assim como as
criancas na hora de se entreter, que escolhem seu youtuber preferido e ficam horas vendo e
revendo seus videos, podendo pausar e controlar a velocidade de reproducdo, ou seja, estando
sobre total controle de seu entretenimento.

Com o avanco da /nternet e, consequentemente, do YouTube, também ficaram cada vez
mais comuns os golpes aplicados digitalmente, tanto em criancas desavisadas quanto em adultos
bem instruidos. Muitos comegaram a cair em ofertas enganosas e premiacdes mentirosas,
fornecendo seus dados pessoais e bancarios, servindo como presa facil para os criminosos

colocarem seus crimes em agao. No YouTube, a pratica mais conhecida desses golpes foi a venda
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de cursos online, em que, durante muito tempo, Os criminosos compravam espacos de
propaganda antes dos videos, e neles tentavam atrair novos alunos para seus cursos, prometendo
baixo investimento e grande retorno. Porém, depois de um tempo, a plataforma passou a
reconhecer e remover tais anincios, o que diminuiu consideravelmente o nimero de pessoas

atacadas por esses criminosos.

A CONVERGENCIA ENTRE YOUTUBE E OUTRAS MIDIAS

O grande crescimento da popularidade do You/7ube entre o publico infantil foi um dos
principais fatores determinantes para a alta procura de grandes veiculos de comunicagao em
contar com tais youtubers em sua programacao. De seis anos para ca, a quantidade de youtubers
que ja participaram ou participam de algum programa na televisao tradicional s6 aumenta. Alguns,
inclusive, possuem seu proprio espaco em grade fixa na programagao de algumas emissoras.

Um grande exemplo disso foi o canal Multishow com o programa TVZ, que contou com a
apresentacao de diversos youtubers convidados em sua programagao, na maioria das vezes em
dupla, para apresentar os clipes e interagir com o publico durante o programa. Essa convergéncia
de midias fez com que aumentasse o poderio da televisao e outras midias, como radio e revistas,
que estavam se perdendo e ficando cada vez mais atras do You7ube em nUmeros de audiéncia,
o que levou diversos diretores e produtores a olharem com bons olhos a interacdo com a nova
midia que surgia e conquistava cada vez mais seu espaco no entretenimento audiovisual.

Além da televisdo, muitos youtubers ganharam espaco no cinema nacional, como a
youtubere atriz, Kéfera, que estrelou seu préprio longa como protagonista, ‘E Fadal’, langado em
2016, tendo alcancado um sucesso estrondoso de bilheteria, levando o filme a ser uma das trés
maiores bilheterias do ano, superando filmes consagrados nacionais e de Hollywood, sucesso que
fez com que ela se dedicasse cada vez mais a carreira de atriz, levando-a a participar da novela
da globo ‘Espelho da Vida' em 2018.

A convergéncia dos youtubers em outras midias reaproximou o publico infantil da midia
tradicional, porém ndo foi o suficiente para manté-los com a constancia dos telespectadores fiéis
da programacdo tradicional, uma vez que a falta de interatividade, como supracitado, ainda € um
fator determinante na hora de escolher por qual meio a crianca ira se entreter e, nesse quesito, o
YouTube ainda esta muito a frente das midias tradicionais.

Além disso, a linguagem foi, sem dlvidas, um dos principais fatores para tamanha
disparidade na audiéncia do You7ube para a da televisdo. Os youtubers se comunicam em seus

videos em uma linguagem e tom mais informais, falando girias, palavras de baixo caldo e diversas
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coisas que facilitam a identificacdo com o publico mais jovem, o que ndao € permitido na televisao,
na qual os apresentadores tendem a seguir uma linha mais formal, abandonando as girias.

Tais comportamentos sofreram algumas mudangas com o avango do You/ube. Assim, com
todo o sucesso da plataforma, diversos programas comecaram a adotar uma linguagem mais
convencional e informal, e a participagdo de youtubers em sua programagao foi um agravante para
isso, levando publico e audiéncia para a emissora, mesmo que momentaneamente.

Muitos influenciadores deixam claro que ja receberam propostas para sair do You/ube e
assumir o posto de apresentador em um programa na televisdo, porém a maioria afirma que jamais
trocaria a liberdade que eles possuem em seus canais. Esse discurso & defendido por muitos
criadores, que se orgulham se serem seus proprios chefes e empregados, podendo lidar
diretamente com seus ganhos e lucros. Ao considerar seus rendimentos, eles ndo correm riscos
desnecessarios ao se colocarem no papel de funcionarios de uma dessas emissoras, que seria a

responsavel por todos os seus lucros e vencimentos trabalhistas.

CONSIDERACOES FINAIS

O YouTube veio para ficar e ja esta estabelecido como veiculo de midia e, com isso, atrai
um novo publico, como as criangas e os jovens, que sao 0s mais afetados por esse surgimento,
uma vez que tém acesso a esse recurso desde muito cedo em sua vida e nele projetam um futuro,
uma carreira e até uma oportunidade de vida, que antes seria muito dificil de ser alcancada. O
YouTube oferece visibilidade para todos que possam gravar e postar na plataforma,
transformando-se em um grande atrativo para criancas que estdo cada vez mais integradas
digitalmente na sociedade e, estando tdo préximos de seus idolos, conseguem idealizar o sonho
de serem iguais a eles.

Entretanto, muito deve ser levado em consideragao, como os transtornos de ansiedade, a
depressao e diversas outras doencas psicoldgicas que tém crescido cada vez mais em jovens e
criancas devido a desilusao do fracasso como youtuber. Muitos, ao ndo atingirem um numero
pretendido, se frustram ao ponto de cair em depressdao profunda, o que pode levar a
consequéncias muito piores. Portanto, o You/ube e os youtubers chegaram com tudo e possuem
um dever educacional e social na construgdo da identidade dos jovens.

Além disso, muitos influenciadores deixam claro que para crescer e obter sucesso na
plataforma € preciso esforco, dedicacdo e muito empenho, pois a vida de um youtuber nos
primeiros anos gira em torno apenas do canal, de fazé-lo crescer e ganhar inscritos, e isso pode

ser um fator determinante para o mal-estar mental de algumas pessoas, principalmente criancas
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que ainda sonham em prosperar na plataforma.

Com tudo o que foi levantado, o que fica de aprendizado, por fim, € que ndo ha como
frearmos o crescimento exponencial do You/ube e suas consequéncias, carregando uma nova
geracao de sonhos profissionais. Cada vez mais existem criancas, e até adultos, que sonham em
ter um canal grande e bem-sucedido, e ganhar dinheiro e estabilidade financeira e emocional a
partir disso. Assim, é preciso entender de que forma a plataforma mudou a maneira de fazer
comunicacgao, e de que forma o individuo se encaixa perante a ela, seja como influenciador ou

como responsavel por alguém que deseja ser youtuber.

REFERENCIAS

Canal  Renan  Floriani.  Youtube, 2020. Disponivel em: https://www.youtube.com/
watch?v=XOLPi2tWnfO. Acesso em: 6 jan. 2022.

CONCEITO de cultura da convergéncia. Rock Content, 2019. Disponivel em:
https://rockcontent.com/br/blog/cultura-da-convergencia/. Acesso em 5 jan. 2022

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2006.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. [S./]: Projeto Periferia, 2003. £-book. Disponivel
em: https://www.marxists.org/portugues/debord/1967/11/sociedade.pdf. Acesso em: 5 jan.
2022

GOES, Bruno. “E fada’ esté entre os trés filmes nacionais com maior bilheteria no ano. O Globo,
2016. Disponivel em: https://blogs.oglobo.globo.com/lauro-jardim/post/com-viogueira-e-fada-
esta-entre-os-tres-filmes-nacionais-com-maior-bilheteria-em-2016.html. Acesso em: 6 jan. 2022

LEAO, Danuta. PRESSLER, Neusa. Youtuber Mirim e o Consumo Infantil. /z CONGRESSO
BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 40., 2017, Curitiba. Anais [...]. Curitiba: Intercom
— Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao, 2017. Disponivel em:
https://1library.org/document/y969p2 11-youtuber-mirim-consumo-infantil-danuta-pressler-
universidade-amaz%C3%B4nia.html. Acesso em: 5 jan. 2022

MELO, Darcyane Rodrigues de; GUIZZO, Bianca Salazar. Infancia YouTuber: problematizando
representacdes de criangas inseridas nacultura de sucesso. Série-Estudos, Campo Grande, v. 24,
n. 50, jan./abr. 2019. DOI: http://dx.doi.org/10.20435/serie-estudos.v24i50.1162. Disponivel
em: https://serieucdb.emnuvens.com.br/serie-estudos/article/view/1162/pdf. Acesso em: 5 jan.
2022

Quais sao os impactos das redes sociais em nossa satde mental? Vittude Blog, 2020. Disponivel
em: https://www.vittude.com/blog/impactos-redes-sociais-saude-mental/. Acesso em: 6 jan.
2022.


https://rockcontent.com/br/blog/cultura-da-convergencia/
http://dx.doi.org/10.20435/serie-estudos.v24i50.1162

28

CAPITULO 3

GERACAO VIDEOMAKER: YOUTUBE E EMPREENDEDORISMO
UM ESTUDO DE CASO SOBRE O CANAL DA BOCA ROSA
Marianna Martins Ribeiro

RESUMO

O presente artigo trata-se de um estudo de caso da influenciadora digital Bianca Andrade, de 26
anos, fendmeno multimidia surgido em 2011 no You/ube € que mesmo sem produzir NOvos
conteddos para a plataforma por mais de um ano, atingiu, atualmente, a marca de 5,53 milhdes
de inscritos em seu canal, atuando em diversas midias, conquistando cada vez mais seguidores,
consolidando-se como, além de celebridade, empresaria e dona de sua prépria marca de
maquiagem e cosméticos. Tendo isso em vista, o presente trabalho objetiva analisar o crescimento
da marca Boca Rosa diante de um cenario de empreendedorismo digital, e a forma como a
influenciadora conseguiu utilizar a /nfernet a seu favor, aproveitando-se da producdo, distribuicao
e consumo atuais de contetdo nas plataformas e redes sociais.

Palavras-chave: Canal no YouTube. Influenciadores. Producdo de conteldo.

INTRODUCAO

Em 1969, a /nternetfoi criada nos EUA, como um protétipo chamado Arpanet (Advanced
Research Frojects Agency Network), com o objetivo de interligar laboratérios de pesquisa. Dessa
forma, em outubro desse mesmo ano, foi estabelecida a primeira conexao entre a Universidade
da Califérnia e o Instituto de Pesquisa de Stanford.

A partir da década de 90, com o surgimento de novos browsers e navegadores (Explorer,
Mozilla Firefox, Netscape, Google e outros), o aumento do nUmero de usuarios proporcionou o
"boom" da internet e sua popularizacdo. De tal maneira, vale ressaltar que, diante de tais
novidades, muitas mudancas foram percebidas no que diz respeito as formas de acesso a
informacgdo e de interacdo social. Consequentemente, o comportamento e a passividade dos
espectadores foram modificados, tanto na internet quanto em outros meios de comunicacao.

A popularizacdo dos servicos de acesso a rede possibilitou o surgimento das chamadas
redes sociais. Estes novos meios de comunicagdo passaram a funcionar como uma ferramenta de
manutencao de relacdes. Para Raquel Recuero (2012), as redes sociais nos ddo acesso apenas

a uma representacao do individuo, e ndo diretamente a ele:
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As conexdes entre os individuos nao sdo apenas lagos sociais constituidos de relagdes
sociais. No meio digital, as conexdes entre os atores sdo marcadas pelas ferramentas
que proporcionam a emergéncia dessas representagoes. As conexdes sdo estabelecidas
através dessas ferramentas e mantidas por elas. (RECUERO, 2012, p. 2)

Com esse novo posicionamento do publico, abandonando a posigao de mero receptor
passivo, as funcbes de espectadores e produtores de informacdo e conteldo acabam por se
confundir, € esse processo €, na verdade, um reflexo da realidade proporcionada pelo uso que
fazemos das novas tecnologias. Jenkins (2009) afirma que "[e]m vez de falar sobre produtores
e consumidores de midia como ocupantes de papeis separados, podemos agora considera-los
como participantes interagindo de acordo com um novo conjunto de regras."

Nesse contexto da comunicacdo na cultura digital, comegamos a observar novas praticas
que surgem a partir do uso de tecnologias, como a /nfernet. E, assim, para além de analisar o
conceito de cultura de convergéncia proposto por Henry Jenkins, € possivel relaciona-lo a trés
fendbmenos: convergéncia dos meios de comunicagao, cultura participativa e inteligéncia coletiva.

E a partir do processo de convergéncia que se criam possibilidades de adaptar as
plataformas ou veiculos tecnoldgicos aos novos modos de consumo de um conteddo, levando
seus estudos para as experiéncias transmidiaticas. Assim, comegamos a prestar atengdo nos novos
criadores de conteddo, que mesmo sem dispor dos mesmos recursos de grandes midias, muitas
vezes acabam conseguindo atingir grandes publicos.

Nesse estudo, deixaremos o olhar macro de transmidia e convergéncia para levar o olhar
especificamente para o Youtube, lancado ha 15 anos, em junho de 2005, 36 anos apos a criagdo
da /nternet em 1969, como supracitado. Sua interface relativamente simples e as possibilidades
de upload e streaming trazidas para seus usuarios fizeram com que a plataforma crescesse
rapidamente e caisse no gosto popular. Alem disso, pode-se afirmar que ele faz parte do cenario
da midia de massa e possui grande forca no contexto da cultura popular contemporanea.

E, se existe publico, existem oportunidades de negdcio. Entdo, por que ndo usar esta
plataforma tdo popular para novas empreitadas ou alavancar negoécios ja existentes? Segundo
Bueno (2019, ndo paginado)

Empreendedorismo é a capacidade que uma pessoa tem de identificar problemas e
oportunidades, desenvolver solu¢des e investir recursos na criagdo de algo positivo para

a sociedade. Pode ser um negdcio, um projeto ou mesmo um movimento que gere
mudangas reais e impacto no cotidiano das pessoas’.

Dessa forma, fica facil enxergar como os Millenials e a geracdo Z, que ja conheceram um

! Defini¢do disponivel no site do Sebrae (vide referéncias).
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mundo tomado por telas, transformaram essa popularidade em oportunidade de negocio.

Em busca de perceber esse olhar empreendedor inserido no Youtube, o canal da Bianca
Andrade, apelidada de Boca Rosa, foi 0 escolhido para esse estudo. Seu canal ja ultrapassa a casa
de 5 milhdes de inscritos e 393 milhdes de visualizagdes, mesmo apds a criadora ter passado
mais de um ano e meio sem fazer uploads de novos conteddos.

A abordagem para essa pesquisa € de cunho qualitativo, realizada pelo método de estudo
de caso, utilizando como instrumentos de coleta a analise na mudanca de posicionamento e
contetdo do canal ao longo dos anos de 2011 a 2020, principalmente apds a passagem de

Bianca Andrade pelo programa Bjig Brother Brasil.

O YOUTUBE

Os motivos que levam as pessoas a enxergar o You/ube como aliado das suas marcas
sao muito simples e claros: em primeiro lugar, trata-se de uma plataforma gratuita que, além da
atratividade, possui ferramentas e fungdes que ajudam na divulgacdo do seu conteudo, utilizando
servidores da Google, proporcionando, assim, status de estabilidade para o site outro fato
importante € que produtores de conteddo audiovisual ndo necessariamente tém uma formacao
nessa area, nao havendo impeditivos intelectuais para transformar um canal em um negocio, ou

aproveita-lo para trazer valor a sua marca.

O YouTube é utilizado de varias maneiras diferentes por cidaddos-consumidores por
meio de um modelo hibrido de envolvimento com a cultura popular — parte producdo
amadora, parte consumo criativo. Do ponto de vista da audiéncia, é uma plataforma que
fornece acesso a cultura ou uma plataforma que permite aos seus consumidores atuar
como produtores? (BURGESS; GREEN, 2009, p. 32).

Quando consumidores podem atuar como produtores, comegamos a enxergar uma grande
diversidade de contetdo audiovisual, em que ndo & possivel generalizar essa comunidade tdo
dinamica e mutavel e entender sua amplitude, que, na verdade, € extremamente ramificada e
multipla.

No sife da empresa € possivel encontrar a seguinte descricdo:

O Youlube oferece um férum para as pessoas se conectarem, se informarem e
inspirarem umas as outras por todo o mundo, bem como atua como plataforma de
distribuicdo para criadores de contetdo original e anunciantes grandes e pequenos.
(YOUTUBE, 2021)
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Mas nem sempre essa foi a descricao encontrada. A principio, antes mesmo de se imaginar

o fendbmeno que a plataforma seria, seu slogan principal era: Your Digital Video Repository ("Seu
Repositorio de Videos Digitais”), e sua descricdo dava igualmente sinais vagos de sua utilidade.

Exiba seus videos favoritos para o mundo. Faga videos de seus cdes, gatos e outros

bichos. Publique em seu blog os videos que vocé fez com sua camera digital ou celular.

Exiba seus videos com seguranga e privacidade aos seus amigos e familiares no mundo
todo... e muito, muito mais! (YOUTUBE, 2021)

De um repositério de videos a um local de expressao e projecdo, € impossivel discordar
que o fendbmeno You/ube ganhou espaco. Na era da exposicao, /kes e compartilhamentos, marcar
presenca em plataformas de tanta relevancia do universo digital vai muito além de apenas publicar
um conteudo qualquer, principalmente para quem busca gerar receita.

A afirmagao de que existe um grande publico para a plataforma ndo é baseada em
suposi¢des ou convicgdes individuais, pois quando utilizamos dados reais encontrados no préoprio
YouTube constatamos que mais de dois bilhdes de usuarios encontram-se presentes no site, o
que equivale a quase um terco de toda a /nternet. Alem disso, nos EUA, a plataforma de videos
consegue atingir mais pessoas na faixa etaria entre 18 e 34 anos do que um canal de TV,
considerando apenas visualizagbes em dispositivos moveis, contabilizando um bilhdo de horas
assistidas diariamente. Sendo assim, concluimos que ndo € a toa que o numero de canais que
veem suas receitas alcangando os seis digitos tém crescido mais de 40% ao ano.

Desde 2006 € possivel gerar monetizagdo na plataforma por meio do servico de
publicidade da Google o AdSense, que varia de acordo com o volume de cliques e visualizacdes
que o canal em questdo gera. Desde entdo, muitas mudangas na politica de monetizacao
ocorreram, sendo, talvez, as mais significativas ocorridas no ano de 2018, quando foram
estabelecidas novas regras para participacao no Programa de Parcerias do You/ube.

Segundo o site tais mudancas objetivaram trazer estabilidade aos criadores de contetdo
da plataforma. Dessa forma, as regras definem que ha a necessidade de, no minimo, mil inscritos
no canal e 4 mil horas de exibicdao no Ultimo ano. Ja os valores em questdo sao recebidos de
acordo com a visualizagdo, com os cliques nos anuncios veiculados, € com tempo em que a
publicidade € assistida.

Além da receita publicitaria dos Ads, ha outras formas de se fazer dinheiro no You/7ube.
Entre elas podemos encontrar: o clube dos canais, em que é possivel cobrar mensalidade dos
seguidores em troca de beneficios exclusivos; a estante de produtos, em que € possivel, como
parceiro do YouTube, colocar /inks diretos para os produtos que sua empresa fornece; o Superchat

e 0s Superstickers, em que, nas transmissdes ao vivo, seguidores pagam para ter suas mensagens
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divulgadas como destaque; e ainda as receitas do You/ube Fremium, em que cada seguidor que
for usuario do pacote pode assistir a seu contetdo. Dessa forma, uma parte da mensalidade que
esse individuo paga € destinada ao canal.

Com tantas maneiras de se ganhar dinheiro, fica facil entender o porqué de a producao de
contetdo em videos ser uma tendéncia forte no Brasil € no mundo, e como tantos desses
produtores acabam usando essa exposicdo para se autopromover e gerar valor para o proprio

empreendimento.

EMPREENDEDORISMO ONLINE

Empreendedorismo, segundo classificagdo de Hisrich e Peters (2004) trata-se,

resumidamente, de um processo de criagdo de um novo negoécio. Segundo os autores, € um

processo de criar algo diferente e com valor, dedicando o tempo e o esforgo necessarios,
assumindo os riscos financeiros, psicolégicos e sociais correspondentes e recebendo as
consequentes recompensas da satisfagdo econdmica e pessoal. (HISRICH; PETERS,
2004, p.)

Do francés entrepreneur, o termo empreendedor significa aquele que assume riscos, que
ndo tem medo do novo. Ja o empreendedorismo € o processo de implementar novos negocios ou
mudancas em empresas ja existentes. Vemos, assim, que inovacao e empreendedorismo
caminham lado a lado.

Com tantas mudancas e novidades trazidas pela internet a sociedade, ficou claro que as
apostas em empreendedorismo on/ine logo comegariam a surgir. Todavia, mesmo com a magia e
a facilidade de comunicacdo que o "www" trouxe para o dia a dia de uma maneira geral, ndo ha
uma formula magica para criar um negécio digital perfeito.

Muito antes da venda de conteldo se tornar algo popular, um dos primeiros negdcios
virtuais baseava-se na compra e na venda de produtos, conhecido como e-commerce. Esse tipo
de negocio tem se expandido ano apds ano e conquistado espago na contribuicdo da economia
do pais. Hoje, € muito comum encontrar lojas virtuais de todos os tipos de empresas, ou até
mesmo sites que permitem qualquer pessoa a vender o que desejarem, 0 que, anos atras era
considerado inimaginavel.

Com os avancos e a popularizagdo do mundo virtual, foi instituida uma forma de
comunicacao muito mais intensa e direta, dando espaco para contetdos popularmente chamados

de "virais", atraindo, dessa forma, olhares empreendedores que passaram a enxergar a web como
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uma possivel fonte de novos empreendimentos.

Os usuarios estdo criando conteldo. Ainda h& criagdo, € claro, mas um modelo
revolucionario de criacdo se comparado com os métodos tradicionais, predominantes
entre a maioria das pessoas com mais de 30 anos. Enquanto isto, o Google mudou as
estratégias de publicidade sem nunca ter contratado um vendedor e forneceu a maior
parte dos argumentos que alimentaram o crescimento dos negécios na Web 2.0.
(BRIGGS, 2007, p. 28-29)

Outra mudanca trazida com o advento da /nternet foi o fato de que os profissionais se
tornaram cada vez mais multifuncionais uma vez que, muitas vezes, no comeco de sua jornada
como produtor de conteudo, o individuo trabalha sozinho em suas empreitadas, sendo o Unico
responsavel por ter e executar suas ideias, além de acompanhar os resultados que esse contetido
ira gerar e entender as expectativas do seu publico. O empreendedor precisa conhecer seu publico
a fundo, a fim de identificar o que realmente trara ou ndo engajamento para o seu negocio. O
sucesso, muitas vezes, depende quase exclusivamente da aceitacdo que o publico tera diante de

tal conteldo.

A distribuicdo do conteldo gerado na /nternet ndo segue caracteristicas de distribuidores
de contetdo das midias tradicionais como televisdo ou cinema. Na /nfernet o conteldo
circula entre os nichos de consumo e alcanga a audiéncia por meio de interagdo e
compartilhamento deliberado da propria audiéncia. (BERNARDAZZI; COSTA, 2015, p.
156)

BOCA ROSA, A MARCA

Apesar de todo o glamour por tras da marca “Boca Rosa’, a histéria de Bianca Andrade
comega em uma comunidade do Rio de Janeiro. Segundo a influenciadora, em diversas entrevistas
para a TV, ela viveu momentos dificeis e sem nenhum luxo. Em um de seus primeiros videos do
canal no Youlube, ela conta que sonhava com sua primeira penteadeira e, para realizar esse
sonho, buscou uma forma criativa e econdmica, encontrando solugao na decoracdo com papel
contact.

A histéria de Bianca como influenciadora comeca por meio de seu proprio canal no
YouTube. No inicio de sua carreira, quando ainda nem imaginava se tornar o fenébmeno midiatico
que conhecemos hoje, Boca Rosa publicava videos com tutorias de maquiagem, usando produtos
mais baratos e acessiveis, condizentes com sua realidade da €época, € com a de tantas outras

pessoas, 0 que gerava proximidade com o publico e fazia com que enxergassem nos videos da
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carioca uma boa fonte de consulta e entretenimento.

O retorno que os videos de Bianca trouxeram para seu trabalho levou a youtubera criacdo
de novos tipos de conteldo e a expansao de suas publicacdes para outras plataformas como
Facebook, Instagram e Twitter, elevando a criadora ao status de influenciadora digital.

Com seu crescimento online, Boca Rosa comegou a ganhar notoriedade em veiculos da
grande midia, sendo convidada, em 2013, para sua primeira grande aparicdo na TV aberta, durante
o programa da apresentadora Ana Maria Braga, na TV Globo.

O sucesso de Bianca trouxe muito mais do que fama para a sua vida, e com o crescimento
do seu canal no You/lube, ganhou patrocinadores e passou a abordar novos assuntos em seus
videos que iam muito além das maquiagens de baixo custo e dos tutoriais. Boca Rosa passou a
fazer conteddo com seu estilo de vida, moda e viagens, impulsionando ainda mais sua carreira e
alcangando novos publicos.

O crescimento da influenciadora caminhou lado a lado com o crescimento do préprio
YouTube, sendo ela considerada uma das pioneiras em fazer do canal sua profissao e, a partir
dele, fundar sua propria empresa. Bianca se tornou uma espécie de celebridade, atingindo um
publico que ia muito alem do virtual, fazendo participacdes em programas de TV, recebendo
patrocinio de grandes marcas e até indicagdes a prémios. Boca Rosa chegou também a apresentar,
entre 2016 € 2017, um espetaculo sobre a propria vida.

Ao longo de sua trajetéria, a blogueira colecionou diversas polémicas, como toda figura
publica e, talvez, uma das mais marcantes tenha ocorrido no réveillon de 2018 para 2019, em
que foi acusada de apropriacao cultural, gerando muitos comentarios negativos ao aparecer
usando trancas afro. Ao ser questionada por diversos seguidores sobre sua postura, a

influenciadora deu a seguinte resposta:

Ndo sou a mulher perfeita, ndo quero ser, sou humana e cada vez mais tenho
conseguido trazer minhas vulnerabilidades e mostrar que somos iguais. Eu vou errar,
€rro, mas isso sou eu e ndo vou deixar de ser quem eu sou por causa das opinides. Sem
querer mostrei uma vida que ndo existia e com trancos e barrancos fui aprendendo isso.
(ANDRADE, 2019)

Apesar das polémicas e da longa caminhada até seu atual nivel, hoje, Bianca € dona da
propria marca, que conta com alguns seguimentos, como a Boca Rosa Beauty, voltada para
maquiagem e a linha Boca Rosa Hair, voltada para produtos de cabelo, além de possuir diversas
parcerias, como a cole¢do de roupa com a marca Approve, e ate o recém-lancado funk com o D)
mais famoso do momento, o Pedro Sampaio. Bianca também é responsavel pela prépria

identidade visual, que vem inspirando outros criadores.
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No inicio de 2020, a influenciadora participou do grande reality show da TV aberta, o Big
Brother Brasil, e deu um show de marketing, mesmo tendo sido a quinta participante a deixar a
casa, devido as diversas polémicas durante sua participacdo no programa. Apds sua saida, Boca
Rosa revelou em entrevistas que triplicou as vendas de sua marca apos sua participacdo no reality.

O aumento de suas vendas ndo foi a Unica novidade apds a passagem pelo BBB. Depois
de um ano e meio sem publicar contetidos em seu canal do You/7ube, onde iniciou sua vida publica,
Bianca Andrade voltou a rede social com seu proprio programa, o “Boca a Boca”", que comegou a
ser exibido ao vivo, as tercas-feiras, com entrevistas e quadros sobre temas diversos.

Desde sua estreia, 0 “Boca a Boca" ja demonstrou que seria um sucesso. No retorno para
a segunda temporada, em setembro de 2020, o programa conquistou o segundo lugar nos
assuntos mais comentados do mundo no /witter, € o primeiro lugar no You/ube, contando com
mais de 50 mil espectadores online.

Em entrevista para a coluna de Patricia Kogut, no jornal O Globo, a apresentadora revelou

o motivo de ficar afastada tanto tempo da rede social que abriu as portas para sua carreira:

Iniciei com 16 anos. Na transicdo dos 16 para os 25, eu me perdi muitas vezes. Passei
a ter crise de identidade. Comecei a criar quadros, a tentar inovar, mas ndo estava feliz
com aquilo. Ndo consigo colocar uma mascara e fingir alguma coisa. Entdo, dei uma
pausa até conseguir entender. Disse para as minhas fas: ‘Quando estiver bem pronta,
vou voltar com toda a sinceridade’. Neste momento, me sinto bem de verdade como
pessoa. A cabecinha estd bem e tenho estrutura necessaria para fazer o programa. Tudo
isso acontece muito com youtubers que comegam cedo. Os gostos mudam e os publicos
acabam se dividindo. Tem gente que quer ver mais a Bia do comego. Al tento mostrar
que mudei. E bem doido esse nosso universo?.

Apesar do tempo afastada, os numeros conquistados por Bianca em seu retorno
comprovam o sucesso da influenciadora nesta rede social: com apenas 24 horas no ar apés a
estreia, 0 nUmero de acessos de seu video ja ultrapassava meio milhdo, segundo o observatorio
da imprensa. Atingir essa marca so foi possivel devido a uma fan base bem engajada, e uma boa
estratégia de marketing com comunicacao 360 graus (que considera todos os publicos e os canais
de comunicagdo que os abrangem), aproveitando-se de sua notoriedade em outras redes sociais

como o /wittere o Instagram.

2 ANDRADE, Bianca. Bianca Andrade, do 'BBB' 20, fala sobre programa no YouTube. Entrevista cedida a Anna Luiza
Santiago. Patricia Kogut, Rio de Janeiro, jun. 2020. Disponivel em: https://kogut.oglob o.globo.com/noticias-da-
tv/noticia/2020/06/bianca-andrade-do-bbb-20-fala-sobre-programa-no-youtube-que-tera-participacao-de-marcela-
mcgowan-e-nao-descarta-romance-nunca-se-sabe-temos-almas-livres.html.
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CONSIDERACOES FINAIS

Unindo a vontade de empreender com as facilidades que a /nternet traz para a vida dos
usuarios, se tornou muito comum ver criadores de contetdo e micro influenciadores ganhando
espaco fora da web e se tornando grandes fendmenos.

E fato que nem sempre o sucesso é duradouro como no caso de Bianca Andrade, e, muitas
vezes, 0 espaco conquistado por meio da /nternet € explosivo e efémero, tornando menos usual
encontrar canais e influenciadores que realmente perdurem sua visibilidade. O carisma e as
estratégias de Boca Rosa a transformaram no que ela € hoje. Possivelmente, se ndo tivesse
expandido seu conteldo para além dos tutoriais de maquiagem, Bianca, atualmente, seria apenas
uma vaga lembranga de um viral do passado, mais um tutorial no meio de tantos, como o caso
de Max Lewis e seu Unico sucesso na web: Carioca Girls.

Assim, Boca Rosa, além de utilizar a tecnologia a seu favor e aproveitar-se do momento
no qual a producdo de videos, distribuicdo e consumo do conteddo na /nternet reconfigura a
usabilidade da informagdo, buscou estabelecer vinculos com seu publico e sempre expandir seu
conteddo para aléem do que era esperado. Também foi capaz de instituir uma boa gestao de crise
para cada onda de “cancelamento” que passava pela sua carreira.

Essas atitudes, levaram a apresentadora a atingir a relevancia necessaria para se tornar
uma marca € entrar em sinergia com outras ja existentes no mercado, atuando em uma légica
articulada que ultrapassava a producao de contetdo audiovisual proprio, mantendo sempre uma
identidade pessoal que se desenvolvia por outros segmentos, mas que nao se fragmentava a
ponto de perder sua personalidade.

O canal cresceu junto com a Bianca, como ela mesma ja afirmara, ao longo de quase 10
anos. A Boca Rosa de 25 anos, ndo tem mais as mesmas visdes da Bianca Andrade de 16, pois
carrega uma bagagem muito maior de experiéncias e vivéncias. Todavia, ambas trazem consigo a
mesma personalidade e a mesma esséncia. Além disso, apesar de uma longa trajetoria no universo
de influenciadores digitais, com diversos altos e baixos como em toda vida publica, a
apresentadora parece sempre querer carregar junto de sua marca algo que possa agregar valor
em seu trabalho, estabelecendo um legado que perdure e impulsione sua figura para além dos
altos numeros que gera.

A geragao videomaker faz de sua vida um espetaculo compartilhado em troca de /ikes e
visualizagdes., transformam suas experiéncias em negdcio, 0 que pode ser, ou Ndo, UM SUCESSO.
No caso de Boca Rosa, suas pequenas produgdes amadoras para o canal do You/ube, gravadas

na penteadeira improvisada e com materiais de baixo custo, vém rendendo frutos por quase uma
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década, transformando-a, para aléem das cameras e do mundo digital, em uma empresaria de

SUCESSO.
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CAPITULO 4

ECONOMIA CRIATIVA, PANDEMIA E A RETOMADA

Desyrée Martins

RESUMO

O presente trabalho retrata como a economia criativa tem se consolidado, tornando-se um grande
setor econdmico, quebrando paradigmas de valorizacdo dos modelos econémicos tradicionais de
grandes empresas que, geralmente, ndo se comprometem a investir em pequenos negoécios. Esses
peguenos negocios serdo incentivados pela economia criativa, que possui uma visdo mais jovial e
que conta, em especial, com a originalidade do empreendedor. Contando com originalidade e a
capacidade de se reinventar, os brasileiros, cada vez mais, seja por necessidade ou ndo, tornam-
se adeptos da economia criativa, elaborando ideias sustentaveis, modernas e inclusivas. O artigo
propde solugdes para a recuperacao do setor e daqueles que dependem dele em sua retomada,
reafirmando a importancia de sua existéncia para toda a sociedade, servindo como aporte
financeiro e cultural, gerando empregos a partir de uma visdo sustentavel e reflexiva.

Palavras-chave: Economia criativa. Sustentabilidade. Coronavirus.

INTRODUCAO

A economia nada mais € que a analise da producao, distribuicdo e consumo de produtos
e servicos. Entende-se, também, que ela € como uma ciéncia social que estuda o comportamento
humano com suas necessidades e desejos, analisando a forma através da qual os recursos sao
produzidos e combinados para produzirem bens capazes de solucionar problemas ou
simplesmente satisfazer as necessidades existentes do homem. Desde sempre a economia foi
fator principal para o desenvolvimento coletivo e individual de uma regido, estado ou pals, e para
o entendimento de uma sociedade. Além de ter o poder de elevar ou rebaixar um pais em seu
desenvolvimento humanitario e monetario, a economia se torna assunto-chave central para
discussGes entre lideres de estado pelo fato de ser tao negligenciada e banalizada.

Em sua maioria, para leigos sobre o estudo, a economia € vista apenas como o estudo
cientifico de investimentos e financas de um mercado, produto e servico, quando na verdade €
muito mais do que isso. Ela esta presente diariamente na vida da sociedade, uma vez que estuda
o comportamento cotidiano das pessoas, desde escolhas basicas do dia a dia como a escolha

de roupas, a escolha de um prato de comida especifico, entre outros, até os desejos insaciaveis
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do homem, que se tornam cada vez maiores e ilimitados para produtos e servicos que sao
limitados.

E interessante entender que a politica e a economia andam juntas nesse processo e até
mesmo existe uma subarea dentro da ciéncia econdmica que trabalha essa economia politica
que estuda as relagdes socioecondmicas. Sao esses indicadores econdmicos que influenciardo
resultados como a evolugdo ou o retrocesso do PIB (Produto Interno Bruto), taxas de
desemprego de uma regiao ou pals, inflagdo, cambio e entre outras coisas que se tornam uma
especie de termdmetro para entender a vida de um governante e sua politica administrativa, uma
vez que, agdes governamentais tém grande impacto econdmico para o desenvolvimento.
Administrar uma boa economia € melhorar a imagem como governante e como politico, assim
como agdes precipitadas podem derruba-lo. Quando discorremos sobre a politica econémica, €
indispensavel pensar sobre desenvolvimento econdémico, como citado acima, sobre
desenvolvimento do PIB e entre outros. Logo, & importante que um governante deposite cargas
incentivadoras nas instituicdes do pals, sendo fundamental entender como o mercado funciona
e como essas instituicdes serdo a resposta para a dinamica de uma nacao.

No caso do Brasil, a histéria da economia no pais pode ser estudada através de seus
diversos ciclos econdmicos ja vivenciados. Por exemplo, o ciclo do pau-brasil: o primeiro mercado
a ser explorado na Ameérica pelos portugueses € marca a primeira vez em que acontecia o
desmatamento no Brasil, uma vez que era comum a pratica do escambo, nomenclatura dada as
trocas realizadas entre os nativos e os portugueses. Alem disso, houve a massificagao da extragao
de madeira: a arvore era utilizada para producao de utensilios, instrumentos musicais e de seu
corante. Ja o ciclo do ouro contou com a busca e exploracao de pedras preciosas e resultou na
troca da capital do pais, anteriormente Salvador, para o Rio de Janeiro, afinal, o interior do pais
acumulava muita riqueza, € o controle da saida dessas pedras seriam melhor observadas no
litoral. Ademais, pode-se ressaltar o ciclo de cana-de-acUcar, que surgiu com a quase extingdo do
pau-brasil, por meio da ajuda dos holandeses para a expansao logistica. Tal periodo durou mais
de um seculo e ajudou significativamente na economia colonial. E ainda é possivel citar o ciclo
do café, o qual foi responsavel pelo impulso da economia brasileira no século XIX, ficando
marcado com o intenso desenvolvimento do pals, responsavel pela expansao das estradas de
ferro, atracdo de imigrantes europeus, além de impulsionar o avanco da industrializacao.

Atualmente, a economia € diversificada e abrange os trés setores: primario, secundario e
terciario. Ha bastante tempo, o pals deixou a monocultura ou um Unico tipo dedirecionamento
especifico para um setor da industria, para basear sua economia em producao agricola, o que fez

0 pais se tornar um dos maiores exportadores de soja, frango e suco de laranja no mundo todo,
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além de assegurar sua lideranca na producdo de cana e acucares, celulose e frutas tropicas. Alem
disso, o Brasil € um dos principais produtores de petréleo em aguas profundas no mundo.
Segundo uma pesquisa feita pelo IBGE em 2020, entende-se que a maior parte da populagao
economicamente ativa do Brasil, 59%, encontra-se no setor terciario. Isso significa que a grande
maioria das pessoas sé conseguem emprego no setor de comércio e servicos. E necessario
observar que uma populagdo como a nagao brasileira precisa, diariamente, se reinventar e buscar
alternativas para se destacar minimamente de sua concorréncia. Além disso, € preciso entender
0 processo econdémico do pals, que comega no comeércio simples, na venda de produtos ou

servicos, muitas vezes inovadores, chamando atencdo para sua economia criativa.

A ECONOMIA CRIATIVA

Entende-se como conceito de economia criativa aqueles empreendedores que pensam
fora da caixa, que inovam e buscam dar novos ares e perfis para mercadorias, marcas ou produtos
ja existentes ou até mesmo criagdes originais. Esses empreendedores sdo capazes de visualizar
vantagens lucrativas e investir em determinados grupos econdémicos, 0s quais grandes
companhias ndo se interessam por se tratar de um empreendedorismo de pequeno porte. O
termo foi definido pelo professor inglés John Howkins, em seu livro 7he Creative Economy. Um
exemplo simples de como funciona a economia criativa é a plataforma ‘Queremos!’, responsavel
pela organizacao de shows de pequenas bandas. A equipe por tras da plataforma enxergou que,
por mais que fossem bandas de pequeno alcance e sem nenhum estimulo comercial ou publico,
havia pessoas suficientes que compartilhavam um forte sentimento por aqueles artistas, o
suficiente para lotarem uma casa de show e se tornarem lucrativas. Dessa forma, a economia
criativa vem tomando espaco e melhorando o desempenho nos tradicionais setores econémicos,
gue constantemente passam por crises, altos e baixos.

Desde 2001, quando surgiu na Australia, a economia criativa se destacou por ser uma
area de grande crescimento e procura. Hoje, a maioria dos paises investe nela. Em uma pesquisa
feita em 2015, paises como o Reino Unido mostraram que os empregos criativos cresceram em
2,8 milhdes em 2014, para 2,9 milhdes em 2015, contando, assim, com um aumento de 5%,
3% maior do que a economia geral de empregos para os britanicos, que foi de 2% no mesmo
perfodo. Com esse claro exemplo, entende-se que mais paises buscaram estender e investir
nesse novo tipo de economia. Com isso, ela ganhou forca e apoio da ONU (Organizacdo das

Nacdes Unidas), por ser uma area poderosa de transformacdo, além de ter se consolidada, hoje,
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como uma das areas mais rentaveis de um pais, crescendo de forma promissora em relacdo as
demais.

Ao longo dos Ultimos 20 anos, o surgimento de servicos, plataformas e produtos queunem
a criatividade e a lucratividade se complementam e ampliam as possibilidades de novas criagoes.
A economia criativa abrange quatro areas, sendo elas: consumo, midias, cultura e tecnologia.
Esses segmentos sao bem utilizados em conjunto, principalmente por pequenas e médias
empresas, apesar das grandes firmas adotarem certas ferramentas e praticas voltadas para a
inovagdo. Vivemos hoje uma era cada vez mais marcada pela criatividade, em especial pelos
pequenos empreendedores e pela quebra de padroes que foram, um dia, pré-estabelecidos. Tudo
isso contribui para que a economia criativa seja vista como a economia do século XXI.

Portanto, pode-se concluir que esse ramo permite que um palis gere valor econdmico por
meio de inovagdes criativas, culturais e tecnoldgicas. Logo, se a tradicionalissima economia vive
de commodities — produtos que funcionam como matéria-prima, produzidos em escala e que
podem ser estocados sem perda de qualidade — a economia criativa € movida por inovagdes e
ideias. Assim, investir nessas ideias € contribuir diretamente para o desenvolvimento de uma
sociedade mais sustentavel e mais preocupada com o futuro. Essa preocupacao com o amanha
& o que, justamente, deve ser buscado pelos chefes de Estado, uma vez que, quanto maior a
cobrancga, mais empresas buscardo dar atencdo a sustentabilidade, e novos modelos de negocio
surgirdo. Dessa maneira, mais empresas trabalham com um novo tipo de matéria-prima que, ao
perecer, se inova, se multiplica, se compartilha. Essas matérias-primas sdo a criatividade, o
conhecimento e a cultura.

Na economia criativa, € possivel, sim, pensar em novas solugdes econdmicas que levam
em consideracdo a sustentabilidade, como o espaco. Tomemos como exemplo, assim, a area de
design e arquitetura, que vem se destacando no campo da sustentabilidade e da criatividade
econdmica. Essas inovagdes no meio da arquitetura e design se ddo atraves da construcdo de
edificios que aproveitam o maximo do uso de luz solar, visando a reducdo de gastos de energia.
Também faz parte do planejamento dessas construgdes o uso sustentavel da agua da chuva
para sua reutilizacdo e climatizacdo natural. Foram alternativas como essas que elevaram o uso
de energias sustentaveis no meio urbano e ainda ajudam a estimular a movimentagao de novos
setores.

Assim como no campo do espago, O consumo consciente se torna uma solucdo
econdmica-sustentavel, uma vez que a exploracdo € o0 consumismo extremo da natureza sempre
foram predominantes e ela tenta romper esse ciclo, incentivando a reutilizagdo de produtos que

antes ndo pareceriam bons para reutilizacdao ou até mesmo inUteis para uso, porém ndo sdo. Um
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exemplo dessa solugdo pode ser encontrado no Shopping Eldorado, localizado em Sdo Paulo,
que reutiliza o material organico de sua praca de alimentacdo para manutencdo de uma horta,
localizada no telhado do shopping.

Além das duas solucdes citadas, existe ainda a ideia do compartilhamento. Compartilhar
um espago ou objeto, conecta-se com a economia criativa. Do ponto de vista comunitario, €
importante pensar em solugdes que podem ser feitas coletivamente como a troca de algo, um
investimento, escritorio compartilhado ou caronas solidarias, como o BlaBlaCar. Essa plataforma
permite que pessoas que estejam interessadas em dividir um custo de passagem para certa
regiao e pessoas dispostas a darem caronas em troca de algo se encontrem, conseguindo
diminuir o impacto no mundo, reduzindo o gasto de combustiveis e a poluicdo do ar, de forma
criativa e segura. Outras maneiras sustentaveis também podem ser pensadas com o intuito de
pensar no futuro e desenvolvimento adequado do meio ambiente dentro de um universo inovador.

Entender que a economia criativa esta presente no dia a dia da populacdo, desde sua ida
ao mercado, ambiente de trabalho ou a caminho da instituicao escolar do seu filho, é entender
como esse novo segmento de economia € um promissor gerador de empregos. Seja com o
audiovisual, material abstrato, cultural, entre outros, a criatividade exala originalidade e cada vez
mais conquista um publico mais interessado em criar seu proprio contetdo e abrir um novo
comercio, por exemplo, gerando emprego para um publico cada vez mais jovem, criativo e
independente. E entender que a transformacio de algo pequeno, quando pensado e bem
administrado, & capaz de levar ao grande, ao poderoso e ao destague.

No Brasil, € perceptivel que o pais busca e vem conquistando um espago na economia
criativa na mesma propor¢do que se percebe que o pais oferece algumas vantagens e
oportunidades significativas para a economia diversificada criativa. Apesar do Brasil ter
desvantagens bastantes significativas que sdo extremamente negativas para o pais e seu
desenvolvimento criativo, como o racismo estrutural e barreiras sociais que impedem o acesso
de talentos promissores na economia criativa, o pais tem um positivo histérico de produzir
conteddo, histérias culturais diversificadas e mundialmente significativas, com formas e estilos
distintos. Todos esses fatores se unem a uma forte marca cultural que gera interesse e simpatia
em nivel mundial, além de uma extensa populagao, jovem e diversa.

Quando pensamos no publico dono do proprio negdcio, que esta associado, de alguma
maneira, a responsabilidade administrativa de uma pequena ou média empresa ou de um publico
jovem brasileiro, pensamos instantaneamente em como é exigido, cotidianamente, que o
brasileiro se reinvente e repense sobre suas ofertas de venda, sobre seus investimentos e

interesses. O mercado do comércio brasileiro € um &timo exemplo disso e chama atengdo por
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seu publico dono do proprio negdcio ser formado majoritariamente por mulheres e jovens
empreendedores. O foco do Brasil deve ser voltado a oferecer apoio para que os empreendedores
criativos possam desenvolver mecanismos que incentivem uma economia criativa confiavel,
inclusiva e diversificada, além de beneficiar o pais de forma politico-econémica . O Brasil se
encontra bem-posicionado para expandir sua economia criativa, pois tem uma grande relevancia
em sua area de midia, moda e cultura, recebendo destaque mundial por carregar consigo vozes,
histdrias e ideias talentosasdistribuidas por todo territério, e conseguir destaque em gerar
experiéncias culturais inigualaveis.

O Brasil se encontra, durante muitos anos, em um momento instavel da sua economia.
Retrocessos, altos e baixos e esse modelo oscilante diz muito sobre a sociedade brasileira, uma
vez que ela precisa gerar, constantemente, novos contetdos para se ver livie, mesmo que por
curtos momentos, de situagdes inseguras. Os setores criativos sdo uma das principais historias
de sucesso global dos Ultimos 30 anos. Suas caracteristicas, muito bemobservadas na populacdo
brasileira sdo: crescimento elevado, resiliéncia durante periodosde retracdo econdmica, elevada
demanda de mao de obra e alta capacitacdo e ainda assim, quando formalizados como, de fato,
um negocio estabilizado, geram maior remuneracao e chances de trabalho mais qualificadas do
que os demais setores de servigos.

Alem disso, as ideias, que surgem de forma original e criativa, podem ser transformadoras
ao gerar importante impacto em seus setores, como ocorre com a area de turismo no Brasil, que
vem inovando e gerando originais e diversificadas ideias, atraindo atividades e ofertas para um
turismo cultural de lucro mais elevado. O Brasil € bem associado, talvez mais do que qualquer
outro lugar do mundo, por sua producao criativa e cultural, apoiada pela populacdo digital, diversa
e nova que confia e valoriza os setores criativos como plano de carreira valido, gerando até forte
posicionamento global, de forma eficaz, potente e competitiva.

No Brasil, a economia criativa vem se tornando uma prioridade politica para o
desenvolvimento territorial. Apoiar as expressées culturais diversificadas & posicionar a economia
criativa como estimulo de inclusdo. A falta de investimentos do governo federal em pilares
essenciais da sociedade de um pais que conta com tamanho analfabetismo e gigantesca
desigualdade na educacao formal e na forca de trabalho € extremamente evidente, assim como
a extrema e bruta violéncia que se tornou uma realidade para muitos. Uma vez que as pessoas,
pertencentes as diferentes classes sociais, tiverem o mesmo nivel de oportunidade e acesso a
educacdo cultural, participacdao em atividades culturais € a mesma chance de emprego em setores
criativos, sera possivel obter maior destaque no que diz respeito ao desenvolvimento

socioecondmico. Logo, entende-se que qualquer mudanca na economia criativa do Brasil sera
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uma consequéncia da inclusdo de homens, mulheres e jovens empreendedores, que terao a
chance de mostrar o seu talento e criatividade a um publico dimensional, movimentando, assim,
a economia.

No Brasil, a economia criativa necessita de preparo e formalidade. Apesar de uma alta taxa
de formalidade, os profissionais criativos tendem ser altamente qualificados, até mais do que
profissionais de outros setores. Porém, por uma caréncia em estudo gestacional, administrativo
e até mesmo a falta de habilidades empreendedoras prejudica a abertura de novos planos de
ofertas, abertura de um negocio etc. De acordo com a Sebrae, 60% das empresas fecham dentro
de um periodo de 5 anos, apds serem abertas. Consequentemente, pessoas que buscam
empreender tém de superar barreiras parar conseguir lancar um negoécio bem-sucedido. Por sua
vez, esse exito gera um tipo de mecanismo  significativo de treinamento, ja que a populagao
entende a complexidade de abrir umnegécio e a competitividade que estimula a criatividade e
talento dessas pessoas.

Segundo uma pesquisa concluida a alguns anos atras, os setores de midia ajudaram
significativamente o desenvolvimento da economia criativa no pais. Servicos como o audiovisual,
precisamente a ANCINE e o Fundo do Setor Audiovisual lancaram programas publicos parao
setor no valor de 600 milhdes para empresas que trabalham no setor audiovisual. Além disso,
foram disponibilizados oito milhdes em projetos audiovisuais apresentados por jovens de
comunidades periféricas. A partir dessa pesquisa, foi possivel entender que o setor audiovisual
teve um aumento de 65,8% entre 2007 e 2013, com uma expansdo continua de aumento de
8,8% no ano durante o periodo. Logo, trata-se de um crescimento significativamente maior do
que a meédia da economia brasileira.

Além disso, em 2013, o setor contribuiu com 0,54% para a economia brasileira, o que foi
uma grande vantagem, assim como em 2014, quando apenas o audiovisual gerou R$ 24.5
bilhdes. Ainda assim, o saldo positivo do setor audiovisual vem crescendo de forma promissora
ao longo dos anos, como até o final do ano de 2016, que havia 3.168 salas de cinema no pais,
sendo 99,6% delas digitais. No mesmo ano, o Brasil quebrou um novo recorde ao lancar 143
filmes brasileiros nos cinemas, além de ter fechado o ano de 2015 ocupando a oitava posicao
entre os maiores mercados de cinema no mundo, com 173 milhdes de ingressos vendidos,
registrando R$ 2 bilhdes com o publico de 183,4 milhdes nos filmes nacionais.

Além do setor audiovisual, @ musica e suas plataformas de sireaming ajudavam e davam
indicios promissores de seu alcance. Ademais, o Brasil também se encontra entre os palises que
mais recebe show nacionais e internacionais do mundo, sendo o segundo pais latino-americano,

ficando atras apenas do México. Festivais e o desenvolvimento musical ao longo dos anos
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apontavam, desde muito cedo, o bom caminho nas plataformas de streaming, ja que ainda em
2013, quando ndo existia todo o amparo desenvolvido da tecnologia, essas plataformas ja
geravam lucro de R$ 357 milhdes.

O editorial do Brasil chama bastante atencdo também. Em um pais com 11,8 milhdes de
pessoas analfabetas, a Fublishers Brazil estimou em 400 o nuimero de editoras. Na pesquisa,
alguns anos atras, ainda é citado que no Brasil existem 3.095 livrarias. Entretanto, desde o
perfiodo em que a pesquisa foi feita, a digitalizagdo ja vinha modificando o funcionamento do
mercado de venda, oferta e consumo de livros. Em pesquisasanteriores era possivel entender
como o Brasil estava atras de paises desenvolvidos em relacdo a leitura de livros anuais. Enquanto
um brasileiro lia, em média, apenas 1 livro por ano, pessoas de paises desenvolvidos liam 20.
Logo, entende-se que, mesmo em uma pesquisa ndo atual, a falta de investimento do Brasil em

pilares essenciais, citados anteriormente no texto, prejudica diretamente na economia do pais.

A ECONOMIA E O CORONAVIRUS

Com a chegada de 2020 e a abertura de uma nova década, o mundo foi pego de surpresa
com uma, até entdo, nunca vista doenca letal que estava prestes a mexer com todo o sistema de
uma palis e modificar seu setor econdmico, desafiando todos os chefes de estados que precisariam
trabalhar arduamente para manterem suas economias estaveis, sem precisar modificar sua
estrutura trabalhista e social.

Do inicio de janeiro a meados de marco, quando 0s primeiros casos comegaram a aparecer
no mundo todo, assim como no Brasil, ja era possivel entender a real preocupagao dos paises em
relacdo a sua economia, posto que a grande demanda de aparicdes da doenca, somada a
incessante entrada de pessoas em hospitais, serviram como alarmes e mostraram como era
importante isolar o maximo possivel a populacdo, reduzindo drasticamente a circulagcdo de pessoas
nas ruas, em prol de um bem maior e da protecdo da sociedade, parando consequente qualquer
tipo de comercio externo que exigia contato fisico entre pessoas, o que atingiu duramente o setor
econdmico.

Como citado anteriormente, o ano de 2020 foi desafiador para todos os paises, ndo
apenas para saber lidar com a grande demanda de pessoas nos hospitais, 0 que desafiava os
sistemas de saude, mas também aprendendo a lidar com uma doenca letal até entdo
desconhecida. Alem disso, a pandemia colocou em risco a economia de diversos paises, exigindo
maior preocupacao e capacitacao dos governos e chefes de Estado.

Segundo Gama (2020), uma pesquisa realizada pelo Observatério da Economia Criativa
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da Bahia em setembro de 2020 apontou que o setor criativo foi severamente afetado, ja que sua
maior parte conta com segmentos artisticos e culturais,dependendo diretamente do encontro de
pessoas e de espacos fechados, ou seja, de alguma forma necessitam de aglomeragao em sua
cadeia produtiva.

A economia criativa abrange criacdo, producao e distribuicdo de bens de servicos que
usam criatividade e cultura. Com a chegada inesperada da pandemia, muitas pessoas perderam
seus empregos formais e suas maiores fontes de renda, colocando em uma situagao complicada
a maioria da populagao que depende, diariamente, do seu pagamento. Logo, entende-se que
muitas pessoas foram, praticamente, obrigadas a desenvolverem, buscarem alternativas € novos
projetos como novas rendas informais que serviriam para sustento de uma familia. Ainda sobre a
pesquisa supracitada, parte das pessoas que perderam seus empregos buscaram investir na
criacdo de projetos nunca adotados por eles.

No Brasil ndo foi diferente. Inclusive, durante muito tempo, basicamente durante todo o
ano o pais ficou em segundo lugar — ficando atras apenas dos Estados Unidos — em numeros
de novos casos e mortes, tendo alcancado numeros estrondosos como um total de cinco milhdes
de pessoas infectadas até o presente momento. Com a iniciativa mundial sobre o distanciamento
social, foi necessario que todos os setores ndo essenciais parassem, atingindo a economia de
forma alarmante, visto que todos os paises e setores de exportacdo, importacdo, fronteiras e
movimentos globais pararam.

N&o s6 por causa da pandemia, mas as novas geragdes e novas tecnologias sofreram uma
forma de ypgrade e comecaram a investir, refletindo sobre abrir seu proprio negécio. Antes, era
dificil botar em pratica uma ideia ou projeto, por ser custo entrar de forma independente em um
mercado de trabalho e abrir seu préprio negocio. Hoje com o avango da tecnologia, as principais
plataformas digitais, como /nstagram e Facebook, disponibilizam ferramentas dentro de suas
plataformas especializadas para negocios préprios, permitindo que, principalmente, a geragdo mais
jovem busque seu espago e compartilhe seu talento criativo, cultural, conceitual e de qualidade.
Essas novas ferramentas ajudaram bastante o setor de economia criativa individual de cada
cidaddo. Muitas pessoas se viram perdidas em meio a uma pandemia, por perderem seus
empregos formais e fontes de renda, portanto tiveram que projetar novas ideias para manobrarem,
de alguma forma, a falta de renda e, com essas ferramentas, o compartilhamento de novas ideias
teve um grande acesso para a comunidade em um todo. Logo, isso facilitou e ajudou a populacdo
gue se encontrava imersa a uma situagdo nunca vivida.

A maior gjuda que a populagao, mesmo gerando uma nova fonte de energia, precisou para

se sustentar por completo foi o chamado auxilio emergencial. Algumas organiza¢des relataram
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que o utilizaram para auxiliar no que diz respeito a desoneracgao tributaria, apoio de manutencao,
incluindo suspensdo de contas e apoio para o pagamento de funcionarios. Também como apoio,
foi aprovada em junho a Lei de Emergéncia Cultural Aldir Blanc. Porém, sé foi possivel a aprovagao
dessa lei depois da mobilizacdo artistica do pais que se uniu para lutar por seus direitos, uma vez
que a area artistica, além de fonte de renda de muitas pessoas, € uma enorme fonte de auxilio
para a economia do pais. A pesquisa ainda indica ndo sé a necessidade de recursos financeiros,
mas a expectativa de que os orgdos publicos trabalhem como consultores, que buscariam
reorganizar o setor.

E importante citar a relevancia de politicas publicas de apoio a serem pensadas e
construidas ouvindo incansavelmente o setor. Logo, conclui-se que o setor geral da economia
criativa, que dava esperancas de boa conduta para o ano de 2020, foi bastante afetado por conta
do novo Coronavirus. Ela sofreu com quedas de faturamento, principalmente em areas onde
exigiam da presenca fisica do funcionario e seu contato pessoal e para muitas pessoas nao €
possivel gerar renda de maneira ndo-presencial. Também € interessante citar que o maior desafio
do pais € organizar a protecdo da populacdo, impedindo-a de sair e ter contato fisico com outras
pessoas, para que assim haja uma preservacao da saude publica. Alem disso, € fundamental
também ndo permitir que sua economia caia sem que haja um controle de observacdo,
funcionando como uma balanca em equilibrio quequando tirada de um lado, influencia diretamente
0 outro e vice-versa.

Apesar de estar enfrentando uma pandemia durante o0 momento atual, o setor de
economia criativa do Brasil vem ocorrendo e tem evidenciado mais ainda a importancia do
segmento, com capacidade de manter ou aumentar a producao, até mesmo durante periodos de
crise como esses, vividos nos Ultimos meses. Dados do FIRJAM indicam que o setor de economia
criativa no pais contribui diretamente para aproximadamente 2,6% do PIB nacional e é responsavel

por 1,8% do total de empregos do pais.

A RECUPERACAO DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

A partir do momento que ndo € possivel entender o futuro e tragar novas perspectivas,
tendo em vista que, se tem algo necessario a fazer e o Brasil ndo respeita, ndo ha previsdo para
o fim da pandemia sem uma futura vacina, o0 que pode acabar gerando uma conduta precipitada
sobre o futuro econdmico.

O que se entende como uma das principais importancias durante o periodo apos pandemia

€ a importancia de criar iniciativas que propdem a retomada econémica e buscar contornos
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melhores do que os atuais cenarios durante o periodo pré-pandémico. Por meio de pesquisas,
para aproximadamente 43%, a economia que abrange também a economia criativa do pais sé vai
se recuperar dois anos apos a pandemia.

A populagdo precisa do apoio do governo nesse momento, em virtude de que vai ser com
seu auxilio que os setores e a sociedade vao conseguir retomar suas posicoes e,
consequentemente, voltar a movimentar a economia do pais. Isso inclui toda a area comunicativa,
cultural, artistica e digital do pais, sendo eles os principais pilares da economia criativa. E
importante citar que muitas pessoas que ndo perderam seus empregos, apenas foram
descontadas de suas cargas horarias e trabalharam estando em casa, pela modalidade conhecida
como home office, pretendem aderir essa iniciativa até mesmo apds o término da pandemia global.

Pessoas que encontraram formas de gerar renda e foram bem-sucedidas também
pretendem continuar trabalhando com aquilo que criam e pensaram por originalidade. Divulgando
0 seu novo trabalho por meio digital, como pecas de teatros por /ives, shows demusica, abertura
de confeitarias ou utensilios feitos a mao.

No momento, o papel do governo & permitir que esses setores voltem sem muitos
problemas apds tanto tempo parado. Passar segurancga para o publico visitando uma peca de
teatro ou um show de musica sao exemplos, seguindo todosos protocolos de limpeza e suporte
para os setores.

Além disso, € importante que haja o apoio a grandes empresas com a desoneracdo
tributaria € maleavel e comunicativo debate sobre suspensdo de contas de custeio do
estabelecimento. A disponibilidade de bolsas, promogdes, vagas de emprego, manutencao das
organizagdes e apoio para pagamentos de funcionarios, auxilio emergencial, ofertas de linhas de
crédito também entram no plano de eficacia. Além de fornecer apoio aos principais setores da
economia criativa do Brasil por meio da liberagao de recursos de fundos culturais e setoriais.

Para servir como lembrete, a economia criativa move o pais e sua economia, € € importante
dar valor e cultiva-la, cabendo ao governo propagar a imagem desse setor para que a populacdo
0 abrace e perceba sua importancia e como esta envolvida completamente nesse setor, com
segmentos que, talvez, a maioria das pessoas nao reconhecem como economia ou como um dos

principais pilares da economia, ou ainda que fazem partede um setor tdo importante para o pais.

CONSIDERACOES FINAIS

Podemos concluir que o Brasil conta com o apoio da economia criativa para progredir com

a maior parte de sua economia, € que mesmo vivendo uma crise ou, até mesmo, uma pandemia
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global, esse setor ndo perde tanta forca e, muitas vezes, serve como suporte para o pais. A
economia criativa se renova, diariamente com as novas tecnologias e dias futuros, culturas que
mudam de acordo com a contemporaneidade e a musica que retrata a realidade. Ela € essencial

no Brasil e deve ser tratada com prioridade, ndo s6 pelo governo, mas também pela populacao.
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CAPITULO 5

A EXPERIENCIA ACADEMICA COM A ECONOMIA CRIATIVA E A PROPOSTA
DISCENTE PARA PATRIMONIOS E EQUIPAMENTOS CULTURAIS
Me. Leonardo Amato

A Economia Criativa, mesmo ndo sendo um tema novo, ganhou apenas em 2019 os
bancos académicos da Universidade Veiga de Almeida por meio do laboratério académico CRIA
e das disciplinas “Economia Criativa” para os alunos do curso de Publicidade e “Territérios
Criativos”, disciplina eletiva dos cursos da indUstria criativa.

Em 2020, devido a pandemia, uma nova dinamica de aula foi implementada, com aulas
virtualizadas. Esse novo cenario trouxe adaptacdes nas metodologias de Ensino, ainda mais
focadas na interacao e formacdo critica. A disciplina de “Economia Criativa”, além de apresentar
os conceitos de Richard Florida e John Howkins, convidou os alunos a desenvolverem o olhar
empreendedor para toda a cadeia produtiva que envolve a criatividade, e como implementa-lo
em patriménios e equipamentos culturais no Estado do Rio de Janeiro.

Por ter sido ministrada no modelo a distancia, a disciplina teve discentes do Rio de Janeiro
e das cidades da Regido dos Lagos, local onde a Universidade Veiga de Almeida possui um
campus. O trabalho final convidou os estudantes a identificar territorios criativos de suas cidades
e pensar em solucdes, atraves da criatividade e da cultura, para a valorizagao econdmica, social
e identitaria local.

O Ensino dos conceitos da indUstria criativa sdo fundamentais para a ampliagdo das areas
de atuacdo de estudantes de comunicagao e design, além de ter uma grande importancia para a
reflexdo de nossos papéis sociais € como podemos colaborar em ambientes mais produtivos e
prosperos. A seguir, apresento uma amostra do resultado desse projeto académico em que, na

visdo de cada estudante, podemos ver a criatividade transformando territorios.

Palavras-chave: Economia Criativa. Territérios. Educacdo. Equipamentos Culturais.
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PEDRA DO SAL
Rio de Janeiro - RJ

Aloha da Silva Costa

Situada no bairro da Saude, no Centro do Rio de Janeiro, a Pedra do Sal € um local com
incontaveis bagagens de historia e cultura. O lugar que hoje € muito conhecido por suas rodas de
samba semanais, onde grande parte dos turistas visita para conhecer, € um local de grande marco
para a cultura afro-brasileira.

No ano de 1600, alguns baianos vindos em busca de melhores oportunidades, instalaram-
se no bairro da Saude, no Centro do Rio, por se tratar de um local mais acessivel financeiramente
e, também, por ser proximo ao cais do Porto, onde as oportunidades de emprego como estivador
e alguns outros cargos, eram mais promissoras. O local que antes se chamava Pedra da Prainha
e tempos depois foi nomeado como Pedra do Sal, havia um amplo mercado de escravos, devido
a grande movimentacao que ali existia, uma vez que algumas das primeiras docas e trapiches
foram produzidas ali.

No século XIX, a ocupagdo baiana ja estava bastante consolidada e, com isso houve um
grande marco, sendo feito o cultivo e fortalecimento da cultura afro no Brasil. As casas de
candomblé também sdo de suma importancia nesse periodo, pois foi fundado o terreiro de Jodo
Alaba, um dos mais simbdlicos pontos, onde as baianas se reuniam a fim de cultuar as religides
africanas.

No século XX, alguns sambistas como Pixinguinha, Jodo da Baiana e Donga, que se
consagraram na musica brasileira, passaram a residir na Pedra do Sal, fazendo com que aquela
regiao se tornasse um ponto de encontro de sambistas. Esse local foi conhecido como Pequena
Africa, por se tratar de um lugar que remete & grande parte da cultura afro no Brasil.

Renata Rodrigues produziu dois grandes documentarios sobre a histéria da Pedra do Sal,
sendo eles: Pedra do Sal — Heranga Cultural e Pedra do Sal e o Samba de Lei No primeiro
documentario, € mostrado o ponto de vista de algumas pessoas que sao frequentadores da Pedra
do Sal e, por meio das falas dos entrevistados, percebe-se a importancia daquele local para os
negros, para a sua cultura, histéria e resisténcia. E mostrado um casal que realiza o seu casamento
no local justamente por se tratar de um lugar, acolhedor e repleto de historia musical.

A Pedra do Sal possui uma grande representatividade para o povo negro, periférico, pois

0 que antes era um local frequentado por escravos, baianos, tornou-se, através de sua resisténcia,
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um local de refugio e grande orgulho para o povo negro. Hoje, por meio da sua popularidade, a
Pedra do Sal atrai pessoas do mundo inteiro por ser conhecida por suas rodas de samba que sdo
repletas de alegria, fazendo com que o local seja reconhecido por sua cultura.

Hoje, a Pedra do Sal € um monumento historico e religioso e foi tomada como patriménio
cultural em 20 de novembro de 1984, pelo Instituto Estadual do Patriménio Cultural. Apds um
breve resumo referente a histéria da Pedra do Sal, houve uma andlise em que se constatou que
esse local € um ambiente representativo para a economia criativa do Estado do Rio de Janeiro.
Sendo assim, a Pedra do Sal possui um grande potencial a ser explorado, tendo em vista sua
contribuicdo para a cultura, em especial a afro, para o desenvolvimento do samba. Aléem disso, os
muitos artistas que ali moraram foram se suma importancia para estabelecer um grande marco e
representatividade para o local em questao.

Por se tratar de um local de facil acesso, uma vez que a Pedra do Sal esta localizada no
bairro da Saude, no Centro do Rio de Janeiro, € de suma importancia para a cultura e
aprimoramento do conhecimento que seja instalado um Centro Cultura na Pedra do Sal, onde
poderdo ser expostas as historias dos artistas que ali passaram, juntamente com a contribuicdo
que cada um teve para que esse lugar pudesse ter tamanha visibilidade. Além disso, € proposta
uma sala de video, interativa onde passe videos de artistas atuais cantando as musicas daqueles
que ja passaram por ali. Essa agdo visa resgatar e eternizar as cangdes € mostrar outros artistas
que foram influenciados por seus idolos.

E evidente que os moradores do local também devem ser lembrados, tendo em vista que
eles ddo continuidade ao local, com zelo e carinho. Sendo assim, foi pensada uma proposta
cultural em que os moradores podem apresentar-se mostrando sua arte, seja atraves da musica,
danca ou até mesmo artesanato local. Objetiva-se que essa a¢do contribua para o enriquecimento
cultural do local, aumente a visibilidade do bairro e, consequentemente, atraia visitantes, gerando
o comércio local, criando, assim, novas rendas para as familias por meio da cultura. Todos os
valores arrecadados devem ser em prol das familias que ali estao.

Outra agdo proposta é que a Casa Cultural possua cursos profissionalizantes de musica,
canto e danga, para jovens e adultos, de forma que aquele local esteja sempre rodeado de cultura,
entretenimento, onde as pessoas consigam se expressar e aprender mais sobre a cultura africana.

Ainda & proposto que, uma vez ao més, um artista seja convidado para a Casa Cultural
Pedra do Sal, com o intuito de se apresentar, gerar uma troca de conhecimento, mostrando aos
demais a importancia do local para a cultura do Estado. Os fundos arrecadados com os shows
seriam revertidos em melhorias para a Casa Cultural, além de promover maior visibilidade e

movimentacdo para o bairro. Todas essas agdes visam manter a cultura local sempre presente na
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comunidade.

O principal foco é resgatar as origens do local, contribuir para a valorizacdao do
conhecimento da histéria afro-carioca e gerar melhorias para as familias. E muito importante que
a relevancia daguele local esteja sendo vista por outras geragdes para que a cultura desse lugar
nao seja esquecida.

De acordo com as analises feitas, € notério que a criagdo da Casa Cultural Pedra do Sal,
sera de grande valia para a contribui¢do para o enriquecimento que pode ser gerado a populacao,
através das acbes propostas. Estima-se um aumento consideravel no comércio local e,

consequentemente, na economia do Estado.

PRACAS DE BUZIOS
Armacao de Buzios - RJ
Amanda Monique Magalhdes Estrada

Quando pensamos em cidade criativa, as grandes metrépoles vém logo a mente, mas e
as pequenas cidades? Como elas se organizam para que sejam uma cidade criativa de forma que
haja interagdes entre as pessoas, inovago, incentivo e oportunidades? E com essas perguntas, e
a fim de seguir o trabalho proposto, que analisaremos um territério em potencial na cidade de
Armacdo dos Buzios, a Praca Benedita Santos da Silva (pracinha da Ferradura).

A Armacdo dos Buzios, ou mais conhecida como Buzios, € uma peninsula oceanica no
Estado do Rio de Janeiro, famosa por ser um sofisticado destino de férias e turismo devido as
suas exuberantes praias. Contudo, todo o seu potencial criativo e econdmico, infelizmente, tem
tido pouco aproveitamento e exploragdo em suas areas. Assim, entre os 33.870 mil habitantes
na cidade, encontramos artesdos, agricultores, musicos, pescadores, atores e tantos outros
talentosos profissionais que lutam por um espaco em que possam explorar as suas habilidades.

A Praca Benedita foi construida pensando no potencial criativo da cidade, uma vez que é
localizada em um ambiente que fora pouco explorado, onde havia a possibilidade de muitas
melhorias. A Ferradura € um dos bairros mais proximos ao Centro de Blzios, onde € encontrado
0 polo gastronémico e lojas ja conhecidas por todo territério nacional, como a ‘Farm’ e a ‘Osklen’.
Contudo, as necessidades dos moradores e profissionais da cidade fez com que a prefeitura
municipal tivesse a iniciativa de implantacdo da Praca Benedita em 2015, a fim de desenvolver a
economia do local

A Praca da Ferradura, desde 2017, tem sido palco da criatividade, da inovagao e da
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interacdo entre pessoas, onde todas as quintas-feiras e sabados acontecea Feira Livre Periurbana,
um evento, inicialmente, destinado a populacdo local, mas que tem ganhado a atencdo e o
coragao de muitos turistas. Nas quintas-feiras, a Feira acontece a noite e oferece uma culinaria de
qualidade, onde barracas sao montadas por toda a praga, com iguarias de todos os tipos para
degustacdo. Alem disso, conta também com a participacdo de produtores de cervejas artesanais
da cidade, para aqueles que amam apreciar esse tipo de experiéncia gastrondmica. Ha também
a exposicao e a venda de artesanatos produzidos pelos moradores da cidade, que podem ser
acompanhadas pelo som dos musicos e bandas locais que se apresentam em um palco
improvisado, fazendo a alegria daqueles que estdo presentes.

A cultura também faz parte desse evento, como as apresentacdes do Circo-lo, a escola de
circo gratuita em Bulzios para a populagdo do local, que abre espaco, também, para qualquer
artista que deseje se apresentar em seu palco. E um espago convidativo, estimulante e acolhedor,
feito para aproximar as pessoas, que trocam conhecimento e se divertem.

No sabado, a Feira acontece na parte da manhd, e € destinada aos agricultores locais,
que vendem seus produtos organicos para consumo, além dos artigos artesanais, como velas,
itens domésticos, decoragao, entre outros. Nesse dia, a Feira também conta com a participacao
dos musicos locais. A Feira Periurbana, na Praca da Ferradura, &€ sem dlvidas o espaco criativo
de maior entretenimento do publico local dessa area da cidade.

Contudo, a Praca Benedita fica a mercé das programacdes da Feira, que s6 acontecem
nos dias supracitados. Assim, nos demais dias, a Praga ndo possui programagdes que
desenvolvam a interagdo entre as pessoas. Dessa forma, com o intuito de gerar oportunidade aos
moradores, criar conexdes e valorizar a populagdo local, a ideia inicial proposta se da na
implementacdo de esculturas dos artistas locais na praga, que hoje possui apenas uma obra sem
identificacdo; aulas presenciais e gratuitas aos moradores, com aulas de yoga as segundas em
dois horarios: na parte da manhd e fim da tarde; e aulas de capoeira as tercas, na parte da tarde.
Essas ac¢les serviiam como aproveitamento do grande espaco ao ar livre e com gramado
disponivel na Praca.

O local dispde de uma estrutura para arquivo municipal, com uma sala ampla que pode
ser melhor utilizada, com aulas gratuitas de informatica, todos os dias Uteis da semana, em
horarios na parte da manha e da tarde, para os moradores da regido que desejem aprender ou
aprimorar seus conhecimentos na area tecnoldgica.

E, para concluir o projeto, a Praca oferecia um evento mensal, a noite, no ultimo sabado
do més, contando com a mesma programacao disponivel nas quintas-feiras, dessa vez, em um

outro dia da semana, com aulas de danca que variariam todos os sabados. A Feira teria inicio as
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19h00 e terminaria as 01h00. As aulas comecariam as 20h30,com duragao de uma hora, aléem
da presenca de um DJ tocando as melhores musicas selecionadas para o publico. Alem disso,
pensando no conforto deles, um palco mével seria instalado.

Acredito que, essas acdes trardo melhorias para a economia, gerando empregos e
incentivando a ampliagdo da cultura e da interacdo entre as pessoas, potencializando o
aprendizado dos moradores e valorizando-os como individuos, além de favorecer o turismo nesse

local.

PARQUE GAROTA DE IPANEMA
Rio de Janeiro - R
Clara Bonin Gregorio Tarquini

Situado entre a Rua Francisco Otaviano e a Avenida Francisco Bhering, o Parque Garota
de Ipanema € um espaco publico esteticamente arborizado que liga o Posto 6 de Copacabana
com a Praia do Arpoador. Batizado em homenagem ao classico da Bossa Nova Brasileira, o
parque ja foi um ponto central de eventos artisticos e esportivos e era visto como um local familiar
e de alto valor turistico.

Em 1982, o local sediou o Circo Voador, espaco cultural hoje situado na Lapa, e la
permaneceu por dois meses € meio — quase o triplo do tempo inicialmente estipulado — por
conta da imensa popularidade. Na época, o local recebeu o cortejo “Surpreendamental Parada
Voadora" que instalou o circo, contando com a participacdo de mais de 800 artistas de grupos
de teatro, musica, artes visuais e danga. Em 2015 o parque abrigou uma celebracdo dos 33 anos
do Circo Voador, onde a estrutura foi remontada e uma série de oficinas, shows e apresentacoes
abertas ao publico ocorreram durante trés dias.

Sua localizagdo privilegiada e multiplos espagos amplos o ddo um forte potencial criativo
e econdmico, porém a negligéncia por parte da prefeitura fez com que o espaco se tornasse
indspito, malcuidado e perigoso. Segundo moradores, os brinquedos do playground estao
danificados e enferrujados, o mato ndao é podado, os postes de luz ndo funcionam e a Guarda
Municipal permanece somente em um ponto fixo do parque e de forma irregular.

A etapa inicial de investimento no Parque Garota de Ipanema consistiria em uma
restauracao do espaco, significando um estudo do atual estado das estruturas arquitetonicas e

estéticas do parque, além de possiveis renovagdes no que diz respeito a vigas, portdes, calcadas
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e cercas; e troca de objetos que se encontram em condicdes precarias como latas de lixo, bancos
e mesas. Devera ser feita também uma avaliacdo dos contetdos do parque e daquilo que pode
ser removido ou adicionado para que haja uma melhor organizacao espacial.

A abertura e volta do Circo Voador, mencionados anteriormente, foram os maiores
eventos que o local abrigou e, por mais que tenha recebido diversos outros pequenos eventos e
shows durante sua histéria, o local nunca teve uma programacao ativa e recorrente, ou mesmo
qualquer tipo de planejamento de eventos. Portanto, uma proposta que esse trabalho traz é a
criagao de uma planilha de programacdo cultural, através da qual se estabeleca algum padrao de
frequéncia para a execucdo de eventos no parque.

Por exemplo, comecar com um plano trimestral, no qual o parque sediara algum tipo de
oficina cultural, show, apresentacdo ou evento aberto ao publico a cada trés meses. Conforme a
oferta de propostas aumente ou diminua, sera possivel pensar sobre uma atualizacdo desseplano
visando estabelecer uma programacdo sazonal, bimestral ou mensal.

Para melhor entender a distribuicao do parque e facilitar o entendimento do planejamento
proposto, foram tiradas fotos do local que ilustram o atual estado do Parque Garota de Ipanema
e seu espaco foi seccionado em areas.

Na entrada situada na Rua Francisco Otaviano se encontra um amplo corredor inicial de
onde & possivel ver a Area A. Atualmente, a Area A é composta por um parquinho cercado de
canteiros e arvores, sendo equipado com uma Unica mesa de quatro bancos, um bercario e uma
lixeira. Inicialmente foi planejada para ser utilizada como um playground para criangas pequenas
acompanhadas dos pais ou guardides. De frente para esse parquinho ha uma ciclovia
pavimentada que possui um canteiro estrategicamente posicionado para evitar o conflito entre
ciclistas e criangas.

A ciclovia e o fim da Area A se unem debaixo de um teto natural provido por &rvores que
formam arcos com seus troncos e galhos e seguem para a Area B, que é composta pelos arcos
de vigas de concreto e o mirante que providencia uma ampla vista para a Praia do Arpoador.

O caminho delimitado por canteiros dirige, entdo, o visitante & Area C, que ¢ equipada
com dois bancos de madeira e uma estatua em homenagem ao artista Romero Britto ontando
também com padrdes circulares no chao.

Por fim, a Area D ¢ o maior espaco aberto do parque e também o local que recebeu a
lona do Circo Voador e palcos de diversos shows durante sua existéncia. A area tem facil acesso
para a segunda entrada do parque, que dadiretamente na Praia do Arpoadore se localiza a poucos
metros da Pedra do Arpoador.

O planejamento proposto por este trabalho busca repensar a utilizacdo das areas do
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parque e sugerir mudangas estruturais que integrem conforto e entretenimento com
desenvolvimento econémico.

A uma distancia rapida a pé da Praia de Copacabana e da Praia de I[panema, de frente para
a Praia do Arpoador e cercada de pontos de trilha e locais turisticos como o Museu do Forte de
Copacabana e a Pedra do Arpoador, o Parque Garota de Ipanema possui um fluxo enorme de
moradores, visitantes e turistas todos os dias, principalmente nos finais de semana. Esse publico é
constituido por pessoas de todas as idades, mas ha um destaque para as familias residentes da
Zona Sul que buscam um local aoar livre para levar os filhos.

Para melhor aproveitar esse publico, propde-se que na Area A sejam instalados quiosques
e barracas de comida e bebida, banheiros, mesas e cadeiras. Dessa forma, o local capta a atencdo
de pessoas indo e vindo da praia, das trilhas do parque, ou de turistas e visitantesque estejam
passeando pelo bairro. O parquinho seria reduzido e mantido préximo & entrada da Area B,
visando melhor aproveitamento do maior espaco, poréem sem retirar a possibilidadede lazer das
criancas. A Area passaria, entdo, a ser como um “pit stop’ para que visitantes possam descansar
de sua caminhada e familias possam deixar as criancas brincando enquanto pedem algo para
comer depois da praia.

A Area B é majoritariamente um local de passagem, ent3o como ndo deve ser obstruido,
ndo deve incentivar um acUimulo de pessoas juntas. O mirante deve ser mantido como local de
apreciacdo da vista e point para fotos, mas a estrutura das vigas pode ser aproveitada para a
locacdo de trés ou quatro pequenas barracas devenda ou exposicao de obras em dias de evento.

As Areas C e D sdo proprias para sediar oficinas, palestras, exposicdes e apresentacdes
por conta de seu tamanho e facilidade de locomogio. A Area D, em particular, é mais adequada
para showse atragoes centrais, mas essas também podem ocorrer do espaco anterior. Para melhor
adequacdo do espaco, os atuais bancos e mesas do local devem ser substituidos por bancos que
condizem melhor esteticamente com o espago: cores neutras para que sirvam com a decoragdo
de quaisquer eventos que sejam feitos no local, um corpo menos robusto € mais discreto para
que ndo ocupem muito espaco nas bordas das Areas e deixem um maior espago central, servindo
ainda como area de descanso para transeuntes.

As mudancas propostas buscam valorizar o parque e explorar da melhor forma o fluxo
natural de pessoas que o local atrai para criar um ambiente de lazer familiar e acolhedor que

incentive o fomento de um meio de cultura e aprendizado.
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BAILE CHARME DE MADUREIRA
Rio de Janeiro - RJ
Brenda de Souza Canuto

Territérios criativos sdo locais dinamicos, vivos e ricos em contato direto com a diversidade
cultural que se transforma, naturalmente ou ndo, em um espaco para troca de ideias e
compartilhamento de producdo criativa. O baile charme que acontece no viaduto Negrdo de Lima,
em Madureira, além de ser um local que se transformou em referéncia quando o assunto € a
recuperacdo de areas degradadas, tambéem pode ser considerado um territério criativo.

O local reline pessoas de todas as idades: desde jovens que estdo indo pela primeira vez
até pessoas mais velhas que passaram a vida toda frequentando o local e presenciando suas
mudancas. O baile e suas manifestagdes tém origem na zona norte do Rio, mas relne pessoas de
outros locais, tanto da propria cidade, como moradores da Zona Sul, quanto turistas, que vao ao
local para conhecer o famoso evento que ocorre embaixo do viaduto.

A festa, que em 2020 comemorou 30 anos de existéncia, se consolidou como reduto da
musica negra, se tornando referéncia no género em todo Brasil e sendo declarado como um
"bem cultural de natureza imaterial” pela prefeitura do Rio. O espaco ocioso sob o viaduto deu
lugar a um polo que concentra manifestacoes culturais ligadas ao /Aip-hop. Apesar de, no comego,
a musica tocada no local ser mais romantica, atualmente o som tocado mistura referéncias
classicas do soul, do rhythm and blues (R&B), do jazz e do hjp-hop. E, como todo bom baile
charme, ndo deixa ninguém parado, formando grupos ou um Unico centro com pessoas dancando
uma mesma coreografia.

Entretanto, muitas pessoas ainda tém no seu imaginario que € um local de pouca
confianca, onde acontecem muitas infracdes, por se tratar de Madureira, com comunidades bem
proximas. Apesar disso, o baile charme € um local muito rico quando se trata de territério criativo,
sendo repleto de cultura e apaixonante. Apesar de irem pessoas de todos os lugares para conhecer
a festa, muitos se preocupam com a seguranga e acabam ndo estando presentes.

Uma das propostas para ampliar o empreendedorismo no local e facilitar o acesso para
que outras pessoas possam conhecer o ambiente no qual ocorre o baile e o bairro Madureira —
que conta com um vasto comércio e diversas formas de lazer, como as feirinhas, o shopping

center e o Parque de Madureira, onde diversas pessoas se divertem ao andar de skate, ao praticar
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esportes e ao apreciar um tempo ao ar livre — € abrir, embaixo do viaduto onde ocorre o baile,
antes da festa acontecer, uma feira que vendera produtos de estética ligados a cultura negra e as
suas expressoes, gue sao justamente o foco do publico que frequenta o local em peso.

Além de ser um local com um evento extremamente diferente, conta com uma
movimentacao de manifestagdes ligadas a moda. Existem desde pessoas que vao com pegas
ligadas a cultura afro até roupas mais vintage ou modernas, dos mais arrumados a pessoas que
adotam um traje mais simples... Tem de tudo. Entdo, a feira contara também com lojas de roupa,
de acessoérios e de produtos artesanais.

Uma outra acdo seria a abertura de aulas de danca no viaduto, focadas em diversos estilos
de danca: o carater tradicional adotado no baile, com coreografias € passos chave para as musicas
tocadas no baile, referente ao hip-hop, mas também outras variedades, trazendo pessoas de
todas as idades para as aulas. Essa proposta daria oportunidade de trabalho para os professores
que irdo ensinar a danga, que pode ser vista como um esporte, como ajudante na salde e como
forma de distracdo e alivio de problemas, como ansiedade e depressao.

A ideia € tornar o viaduto um polo ligado a arte, a musica, a danca, a cultura e a moda.
QOutra forma de arte que pode ser adotada no local é a arte nos muros, tornando o local
visivelmente colorido, destacando novamente manifestacdes ligadas a cultura negra como meio
de expressao, desenvolvendo ilustragdes que empoderem o movimento e fazendo com que as
pessoas que frequentam o local saibam que aquele local é inclusivo, sem preconceitos, onde ha
espaco para todos.

O bairro € rico de comércios e areas de lazer, mas enfrenta um extremo preconceito por
parte das pessoas que nao o conhecem, pois as diversdes encontradas em Madureira também
podem ser descobertas em outros locais mais acessiveis. Porém, o Baile Charme & uma festa que
tem uma proporgdo e um peso maiores, além de uma bagagem com diversos DJ's renomados se
apresentando no local, sendo pouco possivel encontra-los em outros lugares.

Depois que o dia se torna noite e o baile vai comecando a ganhar forma, a feira existente
no local vai sofrendo mudancas, se tornando um polo para consumo de produtos ligados a cultura
negra, mas também de comidas e de bebidas. A ideia € que a pessoa que esteja na feira va
acompanhando as alteragdes e variedades, consumindo no local, até decidir ficar para o baile.

Um problema encontrado tanto pelos frequentadores quanto pelas pessoas que estdo indo
pela primeira vez € a limpeza. Como o baile ocorre embaixo do viaduto, automaticamente
associam o evento a um lugar sujo. Para que todos continuem frequentando ou comecem a
frequentar o local e a economia possa ser movimentada, sera proposto o amplo cuidado com a

higiene, dando prioridade aos banheiros.
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Portanto, as ideias propostas foram pensadas para ndo apenas amplificar o
empreendedorismo local, mas também para destacar as belezas, a cultura e as pessoas que
frequentam o Baile Charme no "Dutdo”, como ficou conhecido o viaduto Negrdo de Lima em
Madureira. O foco € tornar o local €, em consequéncia, o Baile Charme, em um ambiente ainda
mais ligado a arte, a inclusdo e ao movimento da cultura afro que ja existe, mas precisa de alguns

reparos para ter maior visibilidade e acesso de novas pessoas.

JARDIM DO MEIER
Rio de Janeiro — RJ
Tiago Scarabelli Desidério

O Méier é um bairro localizado na capital do Rio de Janeiro, cuja historia esta relacionada
a importantes construgdes culturais e urbanas. Como exemplo, o cinema /mperator, que surgiu
em 1954, sendo a maior sala de cinema da América Latina, com 2.400 lugares (que se mantém
em funcionamento até hoje). Além disso, teve a primeira construcdo no estilo shopping do Brasil:
o famoso Shopping do Méier, muito conhecido na regido e que funciona até os dias atuais.

Entretanto, o local em analise ndo cita nenhuma dessas construgdes marcantes, mas, sim,
o Jardim do Méier, que hoje se encontra entre pontos movimentados, como o Corpo de Bombeiros,
Hospital Municipal Salgado Filho, a estacdo férrea do Méier e ao principal viaduto que conecta os
dois lados do bairro (que sdo cortados pela linha do trem).

Esse local € um ambiente com grande potencial de se tornar um centro de convergéncia
cultural, assim como revitalizagao do ambiente, uma vez que, hoje, € considerada uma regido
perigosa, principalmente a noite e que possui pouca movimentacdo, além da iluminagao precaria.
Nele podemos encontrar bancos de pedra para descanso, assim como um banheiro e bebedouros
publicos e mesas de concreto espalhadas por um ambiente verde com arvores e um lindo coreto
no centro. Porém, € totalmente precario e malcuidado, com lixos espalhados por todo local e
banheiros em péssimas condi¢des de uso.

Se revitalizado, com certeza esse local daria uma revigorada na regido, principalmente para
as pessoas que estao esperando amigos dentro do hospital Salgado Filho. No Méier, n6s podemos
encontrar rodas de capoeira no meio de pragas, paredes com desenhos de grafite, skatistas que
se utilizam da ornamentacdo urbana para fazer manobras, rodas de rap noturnas e encontros de
idosos para jogar xadrez e cartas. Toda essa cultura vive dentro do bairro Méier, porém, devido a

pouca convergéncia e espaco entre si, seus pontos de encontro se dao em ambientes mal
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estruturados e com pouca infraestrutura, apertando-se em locais de muita movimentacao.

O Méier & um bairro notoriamente jovem, mas que, infelizmente, possuem polos de
encontro distantes entre si, ndo encontrando um lugar comum e bem estruturado para eventuais
reunides. Dentro desse bairro, a diversidade de polos econdmicos € bastante diversificada,
possuindo locais onde a gastronomia € mais forte e outros onde lojas sdo mais predominantes.
Mas, na regido do Jardim do Meéier, e espalhados por todo o bairro, temos os ambulantes e
quitandeiros, que vendem comidas como salgados, hamburgueres, conhecidos como podroes, e
acal, que sdo itens bastante procurados na regido. Esses pontos de vendas urbanos atraem as
pessoas, tornando o espaco ao redor como local de lazer e conversa/interacao publica.

Posicionado sobre a cultura, localidade e economia da regido, a escolha de revitalizagao
do Jardim do Méier, atraveés da economia criativa, torna a ideia mais logica e necessaria. Uma
transformacdo nesse ambiente ndo sé possibilitara uma convergéncia cultural para os polos
sociais, como também para um lugar publico e comum para debates e socializacdo entre os
individuos.

Por ser praticamente ao lado da entrada da estacdo férrea do bairro e do hospital municipal
mais usado na regido, esse local tem grande potencial de valorizagdo do bairro, e de conforto para
aqueles que por ali passam, seja para ter acesso aos hospitais ou para chegar até a estacdo mais
proxima. Com o publico jovem, esse espaco deveria ser utilizado como centro de interagdes. Com
ajuda de arquitetos, urbanistas e artistas, existe a possibilidade de modelar o ambiente de forma
que agrega todos. Grafites em paredes podem tornar o ambiente mais renovado e atrativo, visto
que essa ideia tem dado muito certo em outros locais como o famoso Beco do Batman, em Sao
Paulo.

Renovacdo de estruturas antigas, como o coreto, pode ajudar a reforcar a memoria do
local e de sua construcdo historica, uma vez que € um patriménio do bairro, aproximando o
ambiente a sensacdo de pertencimento dos individuos. Uma melhor movimentacdo cultural
possibilitara maior integracdo em diferentes polos, aumentando o fluxo nesse local, trazendo,
inclusive, pessoas de outros bairros para se encontrarem, ja que esta localizado ao lado da
estacao.

Por ser um local de muita aglomeragao e um espago para o lazer, € evidente que muitos
frequentadores buscardo locais onde possam se alimentar. A ideia criativa nesse sentido é
construir quiosques fixos que possuem uma estrutura e arquitetura que interajam com o ambiente
do jardim do Meéier. Lanches rapidos e praticos, que consigam dar vazdo a aglomeracdo presente,
e que mantenham o ambiente em ordem, sem grandes concentragdes em volta das barracas. Com

esses quiosques, o local se tornara mais confortavel, sendo considerado um ponto de descanso
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e de reunido para os demais. Em um dia de verdo, por exemplo, produtos como acal agregados
ao paisagismo tornardo o local em um 6timo ponto de descanso e passagem.

Em se tratando de tecnologia, as possibilidades sdo vastas. Devido ao seu crescimento, a
Internet, a informacao e a interacdo tém se tornado cada vez mais presentes e essenciais para o
cotidiano das pessoas. Assim, quando o interesse € a convergéncia cultural e social, o uso de
redes sociais € essencial, pois assim conseguiremos compartilhar e presenciar momentos entre si.
Dessa forma, levar o Jardim do Méier para o digital parece ser uma boa ideia. Assim, com um wi/-
77 publico, existira a possibilidade de uma comunicacdo em tempo real sobre o que acontece no
local, através dos compartilhamentos das pessoas. Um grupo de rap podera compartilhar videos
em suas redes e atrair novas pessoas para o Jardim, da mesma forma que um grupo de
capoeiristas consegue divulgar, de forma instantanea, o seu trabalho. Alem disso, vale ressaltar
que, por ser ao lado do hospital, possibilitara que os acompanhantes dos pacientes possam utilizar
0 espaco para mandar informacdes a terceiros, assim como solicitar viagens de carro, como o
Ubere o 99.

Assim, com a revitalizagdo do Jardim do Méier, a regido ira valorizar e revitalizar as
redondezas, além de proporcionar uma interacdo entre individuos. Economicamente falando, o
local gerara maiores rendas, pois, com a movimentacdo, o lugar sera mais reconhecido,
aumentando a movimentagao seja por transportes publicos ou privados, além do comércio local
dos quiosques. Outro setor a ser valorizado € o imobiliario, uma vez que a praga do Méier deixara
de ser um lugar vazio e abandonado, onde as pessoas passardo a se sentir mais seguras para se
movimentarem e morarem nas redondezas. Dessa forma, a economia criativa pode ser usada para
gerir uma regidao segura € movimentada que promove agdes socio-interativas para aqueles que a

frequentam.

MUSEU INTERNACIONAL DO SURF
Cabo Frio - RJ
Gabriela Dos Santos Cerbino Vilela

Desde que o ser humano nada, as ondas do mar existem e o surf € uma modalidade
esportiva atual que consiste em deslizar sobre elas em direcdo a praia, por meio de uma prancha.
Acredita-se que o esporte nasceu na Polinésia ou no Peru, quando pescadores

descobriram que era mais rapido chegar a margem do mar ficando em pé sobreo casco das
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embarcacdes.

Os polinésios, sendo um povo formado por grandes marinheiros, pescadores e habilidosos
construtores de barcos, logo cruzaram o Equador e chegaram as ilhas havaianas, onde a pratica
se tornou puro lazer e diversado.

No inicio do século XX, a modalidade chegou na América, Europa e Oceania, enos anos
50, ficou famosa na Califérnia, tornando-se parte da cultura dos Estados Unidos. Ja os
campeonatos profissionais tiveram inicio a partir da década de 60. Depois disso, por influéncia
estrangeira, o surf comecou a se desenvolver também no Brasil. O esporte cresceu de maneira
acelerada, gerando indUstrias e campeonatos nacionais. O sucesso veio nos anos 80 quando o
surf passou a ser visto como uma atividade profissional. Com um extenso litoral, atualmente o
pais € uma das maiores poténcias da modalidade, tendo competicdes, campeonatos, atletas de
alto nivel, categoriasamadoras e profissionais, voltadas tanto para homens quanto para mulheres.

No Rio de Janeiro, a Regido dos Lagos conta com o mais belo litoral do estado,formado
pelos municipios de Araruama, Armacgao dos Buzios, Arraial do Cabo, Cabo Frio, Iguaba Grande,
Sdo Pedro da Aldeia e Saquarema. As cidades sdo marcadas pela indUstria do sal, da pesca e do
turismo, contando com inUmeraspraias, favoraveis ao surf e ao mergulho.

A Regido dos Lagos conta com diversos festivais e eventos esportivos como o Cabo Frio
Surf Pro, o Campeonato Mundial de Surf em Saquarema, diversos circuitos, além de lojas que
vendem materiais para praticar a modalidade e até mesmo escolas de surf.

No ambito cultural, existe o Museu Internacional do Surfem Cabo Frio, criado em 2012,
e € um dos maiores acervos do género na América Latina e o terceiro maior do mundo. |dealizado
em 1997, por Telmo Moraes, morador da cidade e surfista, quando comecgou junto com seu
filho, Caio Teixeira, a comprar cole¢des de pranchas e decorar a casa, utilizando também troféus,
fotos, entre outros objetos do género. Com o tempo a colecdo cresceu e os turistas comegaram
aprocurar o local para ver a exposicao e conhecer a histéria desse esporte no Brasil.

Hoje em dia, o Museu fica localizado na Praca da Cidadania, em frente a Praia do Forte.
Ele abriga mais de 2.500 pegas que contam a histéria do surfmundial etambem esta relacionado
aos grandes nomes do esporte. O acervo € composto por aproximadamente 400 pranchas de
surf, algumas raras das décadas de 50 e 60, incluindo também pranchas de body board e long
board Estdo expostos também troféus de campebes do esporte, camisas oficiais de
campeonatos,pdsteres, parafinas, miniaturas, revistas especializadas de diversos paises, pinturas,
skates e livros sobre a historia do surt.

Estdo expostas mais de 300 pranchas e, entre elas, a que foi utilizada por Gabriel Medina

em seu primeiro titulo mundial em 2014, além da primeira que foi fabricada para a Mavericks,
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uma Hobie Gary Propper, e a que foi utilizada pelosurfista havaiano Michel Ho, vencedor da etapa
de Pipeline em 1982. Esta prancha, em especial, foi feita pelo lendario Simon Anderson, surfista
que desenhou as primeiras pranchas com trés quilhas, utilizadas até hoje na pratica do surf. A
mais antiga da colecdo € uma datada de 1964, ano em que as primeiras pranchas de fibra de
vidro chegaram ao pals.

Entre as raridades, estdo pecas doadas e autografadas por estrelas do esporte,como Victor
Ribas. Natural de Cabo Frio, ele € um dos maiores nomes do surf mundial e o mais experiente
representante do Brasil no WCT-2006, a divisdo de elite mundial.

No inicio deste ano, visando destacar o fortalecimento turistico, a Secretaria deTurismo,
Esporte e Lazer da cidade mudou sua sede para as dependéncias domuseu. Essa integracdo
reforca a importancia do local para a cidade de Cabo Frio.

As praias sao o principal atrativo da regido, que tem o Forte Sdo Mateus como o ponto
turistico mais importante da cidade. O Museu do Surf € o espaco fechado mais visitado pelos
turistas, registrando anualmente cerca de 200 mil visitantes, em condi¢cbes normais de
funcionamento.

Apesar de ser um espaco cultural e histérico riquissimo, o Museu ndo promoveatividades
além da exposicao fixa. Seria interessante promover agdes culturaisque tornassem o espago mais
economicamente produtivo como, por exemplo, eventos periddicos sobre a modalidade,
montando cole¢Bes especiais de itenspara exposicdes temporarias, trazendo temas relevantes
dentro do mundo do sur7, ou uma sessao semanal de cinema, em parceria com o cinema do
Shopping Park Lagos, podendo exibir os documentarios e filmes disponiveis no acervo do Museu.
Além disso, seria interessante a criacao de uma loja de suvenir para vender lembrancinhas do
local, e também itens relacionados ao sur?, possibilitando o estreitamento de lagos através de
parcerias com lojas da regido que podem fornecer os produtos.

O Museu tem a perspectiva de ser um equipamento autossustentavel e funciona em um
Unico espaco: uma grande sala onde esta exposto o acervo.Ja existem projetos de expansao para
mais salas de exposicdes, além de ideias para criacdo de ambientes para oficinas, shows, escola
de surf e espacos gourmets para o publico.

Sendo o primeiro dedicado ao esporte no Brasil, 0 Museu Internacional do Surfé um lugar
Unico, exemplo de paixdo pelo esporte e um diferencial para as pessoas que buscam conhecer
um pouco mais sobre o surfe sua histéria no Brasil € no mundo.

O espaco fala tanto da pratica da modalidade no pais, quanto das técnicas defabricacao
das pranchas, mostrando as adaptagdes ao longo do tempo e em razdo do lugar onde €

praticado.
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Somente paisagens como as da Regido dos Lagos seriam capazes de gerar museus desse
tipo, ligando aspectos naturais e culturais a histéria do esporte,construindo memaorias que se
identificam com a vida dos moradores de Cabo Frio. Vale muito a pena conhecer o Museu e
embarcar nesse four atraves da histériado sur7. A entrada € gratuita e os visitantes podem

fotografar e filmar o quanto desejarem.
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